Niniejsza publikacja jest dostepng na licencji Creative Commons. Uznanie autorstwa-Uzycie niekomercyjne-Bez utworow
zaleznych 3.0 Polska. Pewne prawa zastrzezone na rzecz autora. Zezwala si¢ na wykorzystanie publikacji zgodnie z licencjg
— pod warunkiem zachowania niniejszej informacji licencyjnej oraz wskazania autora jako wlasciciela praw do tekstu. Tres¢
licencji jest dostgpna na stronie: http://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/3.0/pl/

Lingwistyka Stosowana 16: 1/2016, 95-108

Pawel SZERSZEN
Uniwersytet Warszawski

Dydaktyka ,,jezyka ekonomii” (II). Teksty ekonomiczne, ich gatunki
i komponenty oraz metody uczenia ,,jezyka ekonomii”

Abstract:

Didactics of the “language of economics” (II). Economics texts, their genres and components, and

methods of teaching the “language of economics”

This article constitutes the second part of my paper entitled “Didactics of the ‘language of economics’ (I).
.”, published in the previous volume. The aim of this part is to characterize (didactic) economics texts with

particular focus on their genres and components. Additionally, I will present a few remarks on the effective

methods of teaching the language of economics. All the meta-analyses shown here have been conducted on

the basis of German and — to a lesser degree — Polish and Russian literature.

Wstep

Celem pierwszej czesci artykutu (opublikowanej we wczesniejszym tomie) byta proba
odpowiedzi na pytanie, czym jest tzw. ,,jezyk ekonomii”. Celem drugiej czgsci jest cha-
rakterystyka (dydaktycznych) tekstoéw ekonomicznych z uwzglednieniem ich gatunkow
i komponentow oraz zaprezentowanie kilku uwag na temat efektywnych metod uczenia
jezyka ekonomii. Podje;te tu rozwazania powsta{y przede wszystkim w oparciu o nie-
mieckojezyczng — w mniejszym stopniu o polsko- i rosyjskojezyczng — literature przed-
miotu’.

1. Teksty z zakresu ekonomii: ich gatunki i komponenty

Wyniki refleksji nad wystepujacymi w komunikacji specjalistycznej z zakresu ekonomii
tekstami, w tym w szczego6lnosci ich gatunkami i komponentami, sg dla dydaktyki jezy-
koéw specjalistycznych szczegolnie cenne. W mysl antropocentrycznej teorii jezykow
ludzkich gatunki tekstow specjalistycznych stanowig pewne uogoélnienia rzeczywistych
tekstow specjalistycznych, tj. tekstow powstalych w konkretnych sytuacjach komunika-
cyjnych z udziatlem konkretnych uzytkownikéw komunikacji specjalistycznej. Istotnym

! Szerzej na temat metod uczenia jezykow specjalistycznych wypowiedzialem si¢ w monografii
(P. Szerszen 2014), w ktdrej odnosze si¢ takze do warunkujacych te metody celéw oraz kontek-
stow uczenia jezykow specjalistycznych w ogole (zob. s. 114-126).
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przyczynkiem w refleksji wokot samych gatunkow tekstow specjalistycznych sa proby
wyodrebniania relewantnych dla procesow ekonomicznych czy biznesowych form ko-
munikowania si¢. Jednym z przyktadow jest oparta o schemat form komunikacji spo-
lecznej w instytucjach J. Hausnera (1999: 86) propozycja J. Lompiesia, ktory wyr6znia
m.in. ustne i pisemne (rutynowe i nierutynowe) formy jednokierunkowe, jak np. prezen-
tacje czy sprawozdania, notatki, teksty promocyjne itd. oraz interaktywne, jak np. roz-
mowy/ konwersacje stuzbowe, rozmowy kwalifikacyjne, negocjacje biznesowe, doku-
menty transakcyjne itd. (zob. J. Lompies$ 2008: 16).

Jak zauwaza M. Hundt (2010: 642), tematyka gatunkoéw tekstow z zakresu gospo-
darki i handlu poruszana byta dotychczas w ramach niemieckoj¢zycznej lingwistyki tek-
stu w stosunkowo niewielkim stopniu. Refleksja naukowa w zakresie wyrdzniania
i opisu gatunkéw tekstéw ekonomicznych jest dos¢ ograniczona m.in. ze wzgledu na
deficyt teoretyczny w obszarze badan nad jezykami specjalistycznymi (zob. T. Bungar-
ten 1993: 21, T. Bungarten 1992), a takze brak ogdlnie akceptowanego wariantywnego
modelu wspotczesnego jezyka niemieckiego. Wyrézniajac gatunki tekstow z ww. dzie-
dziny, niezaleznie od glosow krytyki warto jednak — zdaniem M. Hundta — oprze¢ si¢ na
wariantywno-lingwistycznym modelu obszaréw komunikacji (niem. varietditenlinguisti-
sches Modell der kommunikativen Bezugsbereiche), ktorego autorzy podejmuja probe
jezykowej refleksji nad zakresem przedmiotowym gospodarki (zob. H. Steger 1988;
M. Hundt 1995). Zgodnie z tym modelem wyrdzni¢ mozna komunikacj¢ gospodarcza o
charakterze instytucjonalnym (pomiedzy instytucjami) oraz teoretyczno-naukowym,
przy czym pomig¢dzy tymi zakresami zachodzg zar6wno wzajemne relacje, jak i relacje
pomigdzy nimi a obszarem komunikacji odnoszacej si¢ do dnia codziennego. Oprécz
tego nalezy zwroci¢ uwagg na zwiazki gospodarki z takimi dziedzinami, jak prawo, ad-
ministracja czy polityka, co sprawia, ze wyodrebnionych gatunkow tekstow nie da si¢
przyporzadkowac tylko jednej dziedzinie (zob. M. Hundt 2010: 645).

Aby moc przedstawi¢ pelniejszy obraz komunikacji gospodarczej, konieczne jest
jednak — zdaniem M. Hundta (2010: 642) — uwzglednienie zakresu funkcjonalnego tek-
stow, ktory z kolei pozwala wykroczy¢ poza ramy wczesniejszego podziatu. I tak
E. Rolf (1993) proponuje klasyfikacje tekstow uzytkowych, wtaczajacych m.in. ww. tek-
sty instytucjonalne. Wedle niej teksty podzieli¢ mozna w oparciu o pie¢ aktow mowy
Searle’a na takie, ktore petnig funkcj¢ asertywng (albo informacyjng), dyrektywna, ko-
misywna, ekspresywna oraz deklaratywna.

T. komisywne

T. deklaratywne

T. dyrektywne

T. asertywne

T. ekspresywne

np. umowa, kon-
trakt, zezwolenie,
dopuszczenie,
oferta, gwaran-
cja, rgkojmia

np. zaswiadcze-
nie, papier warto-
sciowy, pokwito-
wanie, deklaracja
podatkowa, cer-
tyfikat

np. zlecenie, ra-
chunek, upo-
mnienie, wnio-
sek, instrukcja,
reklamacja,
ustawa, zakaz,
konstytucja, re-
gulamin, teksty
reklamowe

np. lista, tabela ,
spis, bilans, spra-
wozdanie, wy-
ciag z konta, de-
cyzja, opinia,
ekspertyza, pro-
gnoza gospodar-
cza

np. hasto rekla-
mowe, list pole-
cajacy

Tabela 1. Gatunki tekstow relewantnych dla gospodarki
(wg M. Hundta 2010: 648 i nast.)
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Na podstawie badan korpusowych E. Rolf (1993) wyréznia 475 relewantnych dla
gospodarki gatunkow tekstow, z ktorych najwigksza liczbe (ok. 27, 4%) stanowig teksty
komisywne, nastgpnie deklaratywne (26,3%), dyrektywne (23,6 %), asertywne (22,5%)
oraz ekspresywne (0,2%) (zob. M. Hundt 2010: 465). Przyktady ww. gatunkoéw tekstow
przedstawia powyzsza tabela.

Powracajac do pierwszej klasyfikacji, nalezy zwroci¢ uwage na to, ze gatunki tek-
stow teoretyczno-naukowych charakteryzuje do$¢ znaczna homogenicznosc¢. Ich przy-
ktadami sg monografie, sprawozdania z projektow badawczych, podr¢czniki, wystgpie-
nia (referaty) na konferencjach naukowych itd. (zob. J. Zhao 2002, A. Borgulya 1988,
J. Bolten 1991, G. Béhme 1999). Szczegolnie istotne dla dydaktyki jezykow specjali-
stycznych sg badania tych kategorii tekstow na ptaszczyznie morfosyntaktycznej i lek-
sykalnej (zob. J. Zhao 2002: 48).

Inng ciekawa propozycja jest klasyfikacja tekstow w biznesie autorstwa J. Lompie-
sia, ktora powstata w oparciu o typologie aktow komunikacyjnych Z. Neckiego (2000:
89 1 nast.). I tak J. Lompies wprowadza rozrdznienie pomiedzy aktami metakomunika-
cyjnymi (dotyczacymi organizowania procesu komunikowania, aspektow formalnych,
rytualow rozpoczynania i konczenia komunikacji), informacyjnymi (odnoszacymi si¢ do
danych o wiedzy i przekonaniach rozméwcoéw oraz stopniu pewnosci tych przekonan),
ewaluacyjnymi (oceniajgcymi lub wartoSciujacymi) oraz pragmatycznymi (dotyczacymi
wywierania wplywu na zachowanie osdb uczestniczacych w komunikacji) (zob. J. Lom-
pies 2011: 76).

Oprocz tego w literaturze przedmiotu znane sg proby przedstawienia charakterystyk
gatunkoéw tekstow z uwagi na graficzng badz akustyczng forme ich realizacji (zob.
J. Zhao 2002: 48). I tak przyktadami czesto wystgpujacych gatunkow tekstow w pisem-
nej komunikacji gospodarczej sa m.in. artykuly z prasy gospodarcze;j, list handlowy (ko-
respondencja handlowa), dokumentacja techniczna, sprawozdanie biznesowe, proto-
koty, zamowienia, rachunki, umowy, reklamy (gazetki konsumenckie, broszury zakta-
dowe), za$ przyktadami gatunkéw tekstow w ustnej komunikacji gospodarczej — roz-
mowy telefoniczne, negocjacje handlowe (np. rozmowy dot. sprzedazy), zebrania, roz-
mowy kwalifikacyjne. W zwigzku z coraz intensywniejszym rozwojem mediow elektro-
nicznych na uwage zastuguja takze pierwsze prace poswigcone analizie wybranych ga-
tunkow tekstow w prasie internetowej (zob. np. 1. Szwed 2012).

Po tej krotkiej charakterystyce gldéwnych gatunkéw tekstow specjalistycznych
z zakresu ekonomii checiatbym przej$¢ do charakterystyki ich najwazniejszych kompo-
nentdéw, ktorych znajomos$¢ konieczna jest w tworzeniu materialdéw glottodydaktycz-
nych.

Na wstepie nalezy, w nawigzaniu do pogladow S. Gruczy (2004: 94 i nast.), zwrdcic
uwage na to, ze mowigc o rzeczywistych komponentach tekstow specjalistycznych,
mamy na mysli ich inherentne sktadniki czy elementy, a zatem przede wszystkim ich
wlasciwosci fizykalne, tj. takie, ,,na ktorych opiera si¢ mozliwo$¢ ich substancjalnej
identyfikacji i dyferencjacji, czyli fonemiczna i gramatyczna poznawalno$¢” (zob. takze
F. Grucza 1993: 157). W zwiazku z tym inherentnymi komponentami tekstow nie sg ani
znaczenia, ani sam jezyk, na podstawie ktoérego zostaty one utworzone (zob. S. Grucza
2004: 94), ale raczej realizacje okreslonych gatunkow tekstow specjalistycznych w po-
staci wyrazeniowej (,,komponenty tekstu”). Z drugiej strony, mowiac o tych ostatnich,
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nalezy odroznic¢ ich sformalizowana posta¢ (forme) od konkretnej realizacji substancjal-
nej implementujacej t¢ forme (strukturg). Ta pierwsza jest zatem jedynie pewnym mo-
delowym ujeciem tej drugiej.

W dalszej czesci artykutu bede odnosit sie przede wszystkim do ,,komponentow tek-
stow” (gtownie niemieckich tekstow specjalistycznych z zakresu ekonomii czy — w pew-
nym uproszczeniu — gospodarki, w skrocie TG) jako pewnych form w postaci struktur
terminologicznych, gramatycznych (w tym morfologicznych i syntaktycznych), a takze
pragmatycznych (komunikacyjnych) czy tekstowych?.

Autorzy prac z zakresu analizy tekstow specjalistycznych zdaja si¢ nie zawsze odroz-
nia¢ ww. elementy rzeczywisto$ci, w zwiazku z czym czesto dochodzi do pewnych nie-
$cistosci 1 nieporozumien. Wyodrebnienie komponentow tekstow specjalistycznych z za-
kresu gospodarki stato si¢ mozliwe przede wszystkim dzicki badaniom korpusowym (sze-
rzej na ten temat zob. m.in. J. Zhao 2002: 55 i nast.) i bywa szerzej dyskutowane w litera-
turze przedmiotu zwlaszcza na tle analizy komponentow innych tekstow specjalistycz-
nych, np. przyrodniczo-technicznych (zob. R. Buhlmann, A. Fearns 2000: 321 i nast.).

Czyniac dalsze uwagi, skoncentruj¢ si¢ zwlaszcza na wynikach badan dotyczacych
komponentéw niemieckich tekstow specjalistycznych z zakresu ekonomii, przedstawio-
nych m.in. przez R. Buhlmann i A. Fearns (2000) oraz J. Zhao (2002), a takze, w mniej-
szym stopniu, na wynikach badan nad komponentami polskich i rosyjskich tekstow spe-
cjalistycznych. Przy wymienianiu poszczeg6élnych struktur (komponentéw) wskazuje
jednoczesnie rodzaje badanych TG, ktorych analiza pozwolita sformutowac ogdlniejsze
wnioski na temat reprezentatywnych komponentow TG.

Wsrdod badanych TG nalezy w pierwszej kolejnosci wspomnie¢ o tekstach o charak-
terze teoretyczno-naukowym (zob. m.in. J. De Cort/ P. Hessmann 1977, 1978, 1979,
Z. Berdychowska 2001, zob. takze M. Hundt 1995: 27). Przedmiotem analizy ww. tek-
stow czyniono zwlaszcza takie elementy, jak dlugos$¢ zdan, cztony zdan, tworzenie hi-
potaksy i parataksy, strone bierng, przydawki, konstrukcje ,,zu (+ rodzajnik) + rzeczow-
nik z koncowka -ung”, korelaty, czasowniki funkcyjne, tworzenie rzeczownikow kon-
czacych si¢ na -ung, formy bezosobowe czasownika (infinitiwy) o charakterze rzeczow-
nikowym, ograniczone wskazania deiktyczno-osobowe identyfikujace wykonawce
czynnosci, a takze modalne konstrukcje czasownikowe ,,ist/sind + zu + Infinitiv”’ oraz
,,hat/haben + zu + Infinitiv”’ .

Obok ww. kategorii tekstow specjalistycznych badaniami objeto teksty prasowe
(zob. I.T. Piirainen 1982) ze wzgledu na czgstotliwos¢ wystepowania w nich komponen-
tow reprezentujacych poszczegodlne czesci mowy i struktury syntaktyczne, rézne typy
stowotworcze, przydawki i stowa obcego pochodzenia, a takze ze wzglgdu na syntak-
tyczne funkcje roznych czesci mowy, dlugosc¢ i jakos¢ zdan, ich modeli dependencyj-
nych (zob. m.in. J. Airisméki/ I.T. Piirainen 1987, J. Zhao 2002: 56).

Stosunkowo niewiele badan poswigcono analizie TG w obrgbie tzw. jezyka zawo-
dowego czy potocznego. Przyktadami tego typu prac sa badania struktur morfosyntak-

2 Na temat komponentéw tekstow specjalistycznych wypowiadano si¢ wielokrotnie (zob. np.
uwagi na temat komponentéw polskich tekstow prawno-ekonomicznych i prawniczo-ekonomicz-
nych, np. S. Gajda 1982, J. Lewandowski online (URL http://www.translegis.com.pl/ll_archi-
wum/LL_2 15.pdf). [Pobrano 12.01.2015] i wiele innych).
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tycznych w tekstach dokumentacji gospodarczej pod katem wystepowania w nich wyra-
z6w odpowiadajacych zdaniom, konstrukcji przydawkowych wykorzystujacych przy-
imki, ograniczonej liczby czasownikow (zob. A. Borgulya 1988), a takze konstrukcji
ekwiwalentnych dla skrotow, jak np. ztozen, nazw wiasnych (zob. J. Zhao 2002: 56 i
nast.). Ciekawe z dydaktycznego punktu widzenia wydaja si¢ by¢ w tym zakresie proby
typologizacji konstrukcji z uzyciem werbalnych fraz sktadniowych, ktore wystepuja
zwlaszcza w charakterystycznych dla komunikacji gospodarczej frazach nominalnych
(zob. F.-J. Schaarschuh 1990). F.-J. Schaarschuh wyro6znia trzy podstawowe typy wer-
balnych fraz sktadniowych, z ktérych dwa pierwsze (typ 1 i typ 2) charakteryzuje pelna
semantycznie synonimiczna werbalizacja — pomimo tego, ze w przypadku drugiego typu
czasownikowi obok znaczenia z zakresu gospodarki moze by¢ przyporzadkowane co
najmniej jedno znaczenie ogdlne, np. niem. Handel treiben — podczas gdy w trzecim
typie rzeczownik nie moze ulec werbalizacji, np. niem. einen Rabatt gewdhren.

Probe zestawienia i ogdlnej charakterystyki komponentéw morfologicznych i syn-
taktycznych w TG o ukierunkowaniu naukowo-teoretycznym, praktyczno-fachowym
oraz popularnonaukowym podjat takze K. Ohnacker (1992, 1994), ktorego prace — po-
mimo pozniejszej krytyki, dotyczacej braku przetozenia uogoélnionych wynikow obser-
wacji TG reprezentujacych dwa ostatnie zakresy tematyczne na dydaktyke jezyka go-
spodarki (zob. J. Zhao 2002: 57) — stanowig do$¢ obszerny spis komponentow TG pierw-
szego zakresu tematycznego (tj. o ukierunkowaniu naukowo-teoretycznym). Moga one
tworzy¢ rame gramatyczng dydaktyki opartej na zredukowanych pod wzgledem struktur
jezyka specjalistycznego i/lub ogodlnego sytuacjach komunikacyjnych®.

I tak K. Ohnacker (1992: 87-90) zwraca uwage na takie komponenty, jak: liczne
wystepowanie zdan ztozonych wspotrzednie i podrzednie, zdan podrzednych z uzyciem
spojnikow 1 konstrukcji bezokolicznikowych, zdan przystéwkowych w postaci zdan
przyczynowych, warunkowych i czasowych z ,,wenn”, przydawek w dopelniaczu i z
uzyciem przyimkow, czasownikow w 3 os. 1. poj., czasu terazniejszego, trybu orzekaja-
cego, strony biernej, czasownikow modalnych uzytych do wyrazania mozliwosci, ko-
niecznosci i polecen, modalnych konstrukcji bezokolicznikowych ,,sein + zu + Infini-
tiv”’, werbalnych fraz sktadniowych, nominalizacji etc.

Przyktadem innego projektu, majacego na celu ustalenie istotnych z punktu widzenia
dydaktyki jezykoéw specjalistycznych komponentow tekstow specjalistycznych, byt pro-
jekt Uniwersytetu w Diisseldorfie, zaktadajacy utworzenie list frekwencyjnych stownic-
twa oraz skupienie si¢ na czegstotliwosci wystepowania poszczegoélnych morfosyntak-
tycznych komponentow w obrebie takich gatunkow TG, jak list handlowy, instrukcja
obstugi, dokumenty i rozporzadzenia, umowy i teksty reklamowe (zob. J. Zhao 2002: 59).

S. Hohne (1992) natomiast podsumowuje prowadzone przez siebie badania, wymie-
niajgc trzy istotne cechy strukturalne TG: anonimowos¢, specyfikacje i kondensacjg. Ce-
chy te znajdujg wyraz w uzyciu takich komponentow, jak strona bierna i formy konku-
rencyjne z uzyciem przyrostkow ,,-lich” i ,,-bar”, przyimki ,,mittels”, ,,hinsichtlich”, ,,mit
Hilfe”, czasowniki funkcyjne, ztozenia, konstrukcje bezokolicznikowe, imiestowowe i
apozycje, neologizmy tworzone za pomoca prefiksacji i derywacji implicytnej, interna-
cjonalizmy etc.

3 W rzeczywisto$ci wystepowanie poszczegdlnych komponentow tekstow specjalistycznych jest
silnie uzaleznione od specyfiki gatunku tekstu (zob. J. Zhao 2002: 58 i nast.).
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S. Horst (1998) zbadata obecnos¢ przymiotnikowych i przystowkowych konstrukeji
stowotworczych w reprezentatywnym korpusie TG, dochodzac do wniosku, ze sufiksa-
cja i tendencja do tworzenia zlozen znacznie przewyzszaja prefiksacje, przy czym do
najczestszych sufiksow zaliczy¢ trzeba ,,-ig”, ,,-lich” ,,-isch”. Jesli chodzi o frekwencje
poszczegbdlnych modeli stowotwérczych (,,-lich”, ,,-ig”, ,,-isch”, ,,-bar”, ,,-iv”, ,-weise”
etc.), autorka nie zauwazyta zadnych istotnych réznic pomiedzy TG i tekstami ogdlnymi.
W przypadku ztozen dominujg ztozenia determinatywne dwucztonowe, przy czym naj-
wickszg ich obecno$¢ zaobserwowaé mozna w tekstach protokotow.

Interesujacymi wydajg si¢ by¢ takze badania komparatywne, majace na celu uchwy-
cenie roznic 1 podobienstw pomiedzy tekstami specjalistycznymi (i ich gatunkami) z za-
kresu roznych dziedzin. Zaliczy¢ mozna do nich badania R. Buhlmann i A. Fearns, ktore
probuja poréwnaé wystepowanie struktur (komponentéw) w tekstach gospodarczych
(TG) i przyrodniczo-technicznych (TPT). Jesli chodzi o obecnos¢ struktur morfologicz-
nych w TG nalezy zwrdci¢ uwage na ich znacznie szerszy repertuar w porownaniu z
zakresem struktur morfologicznych w TPT. Mowa tu o wystgpowaniu tzw. wypeknio-
nych paradygmatow czasownikowych (zob. R. Buhlmann/ A. Fearns 2000: 322), obec-
nych zwlaszcza w tekstach magazynow/czasopism poswieconych gospodarce, listow
handlowych oraz wiadomosci prasowych i sprawozdan gospodarczych. Charaktery-
styczna dla TPT redukcja struktur morfologicznych moze by¢ zaobserwowana w przy-
padku TG na przyktadzie tekstow monografii oraz artykutdéw naukowych z czasopism
specjalistycznych.

Repertuar struktur syntaktycznych w TG cechuje takze stosunkowo wysoka rézno-
rodnos$¢ (znacznie wigksza niz ma to miejsce w przypadku TPT). I cho¢ czgstotliwosé
wystepowania zdan wspotrzednych w TG jest ogdlnie znacznie mniejsza niz w TPT, to
stosunek ilosci zdan ztozonych wspoétrzednie do zdan ztozonych podrzednie waha si¢
i jest uzalezniony m.in. od prezentowanych tresci, osobistego stylu autora oraz od ga-
tunku tekstu. Ilo§¢ i roznorodno$¢ zdan ztozonych podrzgdnie (przede wszystkim zdan
dopetieniowych, czasowych etc.) wzrasta w szczegdlno$ci w czasopismach, gazetach,
magazynach, podobnie jak ilo§¢ zdan wielokrotnie ztozonych.

Przechodzac do charakterystyki komponentow leksykalnych czy terminologicznych,
nalezy na wstepie zaznaczy¢, ze to wlasnie one maja istotne znaczenie dla transferu wie-
dzy specjalistycznej. W zwiazku z tym prowadzone sg z jednej strony badania odnoszace
si¢ do plaszczyzny morfologicznej i semantycznej, ktorych wyniki w polaczeniu z wy-
nikami badan dotyczacych czgstotliwosci wystgpowania poszczegolnych jednostek lek-
sykalnych (terminologicznych) stanowig z kolei podstawe do tworzenia odpowiednich
stownikow specjalistycznych, a takze szerszej refleksji terminologiczno-leksykograficz-
nej (zob. np. J. Lukszyn 2004, Z. Weigt 2004, L. Karpinski 2008, P. Michatowski 2004,
2006 i in.). Dzigki rezultatom owych badan powstaja takze dedykowane listy stownictwa
(por. np. Arbeitskreis Wirtschaftsdeutsch in Kanada, zob. B. Desinger/ H.W. Frischkopf/
U. Scheck/ H. Seliger 1999, J. Zhao 2002: 61). Obok poszczegoélnych wyrazow poda-
wane sg w tego typu zbiorach leksykograficznych charakterystyki morfologiczne i syn-
taktyczne, jak np. rodzaj, przypadek (dop. 1.poj.), liczba (1.mn.), relacja — przy czym
hasta zestawiane sg nie tylko alfabetycznie, lecz takze z uwzglednieniem parametrow
typowych dla tezauruséw, a wiec z polami pojeciowymi, synonimami, antonimami,
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wskazoéwkami stowotworczymi, kolokacjami etc. Niestety duza ilo$¢ powstalych i no-
wopowstajacych stownikoéw specjalistycznych nie opiera si¢ na solidnych podstawach
metodologicznych, uwzgledniajagcych odpowiednio zréwnowazone korpusy tekstow
oraz tworzone w oparciu o nie listy frekwencyjne®.

O doborze obecnych w korpusie TG z prasy ekonomicznej powinny decydowac wy-
niki regularnych badan. Te ostatnie moga by¢ zlecane przez samych wydawcow, a takze
wzbogacane o wyniki ankiet uzupetiajacych na temat recepcji gazet i czasopism oraz
oceny wydawnictw prasowych najwigkszych koncernéw (zob. np. C. Ehrhardt, S. Horst
2000). Tego typu zabiegi sprawiaja, ze powstajace korpusy staja si¢ reprezentatywne,
poniewaz sktadaja si¢ z tekstow, ktorych relacje badz proporcje odzwierciedlajg rzeczy-
wiste sytuacje komunikacyjne w $§wiecie gospodarki. Na ich bazie tworzone sa listy fre-
kwencyjne stosowane w dydaktyce tzw. niemieckiego jezyka gospodarki (Wirtschafts-
deutsch).

Odwotujac sie do ww. wynikow badan komparatywnych, ktérymi objeto TG i TPT
(zob. R. Buhlmann/ A. Fearns 2000) takze pod wzgledem ich cech leksykalnych, nalezy
zaobserwowac w pierwszej kolejnosci szereg elementow wspolnych, jak np. obecnosé
terminologii mieszanych w obregbie poszczegolnych dziedzin i zakresow, wystgpowanie
w niektorych dziedzinach systemoéw terminologicznych oraz homonimii (inne zakresy
pojeciowe wyrazen o tym samym brzmieniu w zaleznosci od dziedziny ich funkcjono-
wania, np. nauki o gospodarce narodowej i nauki o przedsigbiorstwach). Wsrod elemen-
tow wyrozniajacych TG wymieni¢ trzeba: brak wigzacej normalizacji terminologii (w
ramach tej samej dyscypliny terminy mogg by¢ przez rozne szkoly rdéznie definiowane),
wykorzystywanie w niektorych tekstach struktur tworzonych ad hoc, uzywanie metafor,
ktére moga przyjmowaé posta¢ terminologiczna, znacznie mniejszy udziat terminow
(np. w poréwnaniu z ich liczebnoscia w TPT) (zob. np. P. Bak 2012)°.

Jesli chodzi o repertuar struktur pragmatycznych w TG, to jest on wigkszy niz
w przypadku TPT, co przektada si¢ przede wszystkim na do$¢ duzg liczebnos¢ struktur
komunikacyjnych o charakterze jezykowym (niem. sprachliche Kommunikationsverfah-
ren) w przeciwienstwie do struktur komunikacyjnych o charakterze niejezykowym badz
tych, ktore jedynie w niewielkim stopniu wykorzystuja elementy jezykowe, co daje si¢
zaobserwowac zwlaszcza w tekstach czasopism specjalistycznych i listow handlowych,
W mniejszym stopniu gazet i czasopism.

Repertuar strukturalnych planow tekstowych (niem. Textbaupldine) jest — ogblnie
rzecz biorac — szerszy w przypadku TG niz w TPT, co nie zawsze przektada si¢ na ich

* Jedna z najlepszych list frekwencyjnych jest lista Uniwersytetu w Diisseldorfie, powstala w
oparciu o organigram idealnego przedsigbiorstwa wedtug J. Boltena, u ktorej podstawy legly ba-
dania ankietowe przeprowadzone na ok. 1000 przedsigbiorstwach majacych siedzib¢ w Niem-
czech (zob. J. Zhao 2002: 62). Pozwala ona wyodrgbni¢ najbardziej reprezentatywne gatunki
tekstow w komunikacji gospodarczej. W przypadku doboru TG z zakresu codziennej komunika-
cji w przedsiebiorstwie uzyskiwane sg teksty dokumentéw bezposrednio od przedsigbiorstw, zas
w przypadku TG o charakterze podstawowym (propedeutycznym) bazuje si¢ na wyborze mono-
grafii przeznaczonych dla studentéw kierunkéw ekonomicznych.

3 Por. takze prace innych wybitnych polskich i niemieckich uczonych zajmujacych sie badaniami
nad uzyciem metafory w tekstach specjalistycznych (zob. np. B. Mikotajczyk 2004, B. Mikotaj-
czyk/ J. Zinken 2003), a takze badaniem eufemizmow (np. A. Dabrowska 1993, P. Bak 2012 i in.).
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powszechne wystepowanie we wszystkich gatunkach tekstowych (nietatwo jest je np.
rozpozna¢ w TG wystepujacych w czasopismach). Repertuar $srodkéw strukturalnych
bywa ponadto gtéwnie narzucany i/ lub ograniczany poprzez wykorzystywane media,
jak np. faks, layout. Np. w przypadku TG w czasopismach mozna zaobserwowac¢ dos¢
czgsty rezygnacie z typo- i topograficznych srodkéw strukturalnych.

W podsumowaniu mozna za R. Buhlmann i A. Fearns (2000: 323) przyjac¢, ze
w przypadku TG mamy do czynienia z mniejszg redukcja komponentéw jezykowych w
relacji do komponentoéw jezyka ogolnego, niz ma to miejsce w przypadku TPT. Uzalez-
niona jest ona od tego, do jak szerokiego kregu odbiorcow adresowane sg konkretne
informacje, w zwigzku z czym jest ona r6zna w r6znych gatunkach tekstow (np. duza w
przypadku czasopism specjalistycznych, a stosunkowo mata w listach handlowych).

Warto takze podkresli¢ istotng role komponentow odpowiadajacych sposobowi/ spo-
sobom myslenia i informowania, typowym dla komunikacji w zakresie gospodarki
(niem. Denk- und Mitteilungsstrukturen). Staja si¢ one szczeg6lnie widoczne w przy-
padku tekstoéw naukowych, podczas gdy w prasowych TG trudniej je uchwyci¢, gdyz w
mniejszym badz wigkszym stopniu ulegajag wptywom charakterystycznym dla tzw. stylu
dziennikarskiego.

Do podobnych wnioskéw dotyczacych obserwacji polskich i rosyjskich tekstow spe-
cjalistycznych (gléwnie z zakresu dyscyplin ekonomicznych) dochodzg takze badacze
polscy i rosyjscy. Do najbardziej reprezentatywnych pogladow w tym zakresie naleza
spostrzezenia J. Lukszyna, mogace jednoczesnie stanowi¢ podsumowanie ww. uwag.
Zdaniem tego badacza do gtownych wlasciwosci tekstow z zakresu biznesu mozna zali-
czy¢: hipotaksg na poziomie syntaktycznym, monosemi¢ na poziomie semantycznym,
symplifikacje systemu gramatycznego na poziomie morfologicznym oraz neutralnos¢ na
poziomie stylistycznym (zob. J. Lukszyn 2002: 43 i nast.). W obregbie warstwy leksykal-
nej i syntaktycznej teksty te cechuje gtownie doktadnos¢ i terminologiczno$é, jedno-
znaczno$¢ 1 jednomianowos$¢, systematycznosg, tj. logiczna hierarchia pojeé, terminow,
logiczna struktura tekstow, nazewnictwo oparte na jezykach klasycznych, operatyw-
nos$é, tj. wykorzystanie mozliwosci systemu morfologicznego, syntaktycznego i leksy-
kalnego (zob. N. Krenska 2007: 152). Nalezy jednoczesnie pamigtac, ze subjezyki j¢-
zyka biznesu czy ekonomii charakteryzuja si¢ powyzej wymienionymi wlasciwosciami
w stopniu bardzo zr6znicowanym i najpetniej sg reprezentowane — zdaniem J. Lompiesia
(2008: 18) — w subjezyku prawnym biznesu oraz w subj¢zyku finanséw i rachunkowo-
$ci, podczas gdy inne subjezyki, jak np. reklamy, marketingu czy negocjacji handlo-
wych, sg mniej $ciste i mniej neutralne, natomiast bardziej metaforyczne.

2. Kilka uwag o metodach uczenia jezyka ekonomii
Pomimo duzej ilosci podej$¢ i metod do nauczania jezykdéw obcych w ogoble, niektore z

nich wykorzystywane sg w dydaktyce jezykoéw specjalistycznych (ojczystych i obcych),
w tym w dydaktyce jezykow ekonomii czeéciej, inne znacznie rzadziej®.

¢ Tematyka metod wykorzystywanych w uczeniu jezykow specjalistycznych byta nawet przed-
miotem odrgbnych monografii, badz ich czesci (zob. np. K. Morgenroth 1993, R. Buhlmann/ A.
Fearns 1987, 2000, H.-R. Fluck 1992 i in.).
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Wsrdd najezesciej przyjmowanych perspektyw, bedacych jednoczesnie odpowie-
dzig na konieczno$¢ komunikowania si¢ w jezyku specjalistycznym, nalezy wymieni¢
przede wszystkim perspektywe komunikacyjng (por. podejs$cie komunikacyjne i metodg
komunikacyjna oraz jej szczeg6lng odmiang w postaci metody dyskursywnej) czy per-
spektywe interkulturowa, bedaca konsekwencjg refleksji dydaktykdéw nad rolg zjawisk
kulturowych w procesie uczenia jezykow specjalistycznych i mozliwosci ksztattowania
(specjalistycznych) umiej¢tnosci kulturowych i interkulturowych, a takze szeroko dys-
kutowang w ostatnich latach perspektywe integracyjng, ktora, obok rozwoju szeroko ro-
zumianych umiejetnosci jezykowych, uwzglednia istotny element ksztattowania wiedzy
specjalistycznej (podejscia integracyjne).

Zdaniem J. Zhao (2002: 116), ktora podjeta probe stworzenia modelu uczenia jezyka
ekonomii, w refleksji nad metodami uczenia dominujg wspotczesnie dwie perspektywy:
komunikatywna i interkulturowa. W przypadku pierwszej z nich to komunikacja stanowi
cel i jest jednoczesnie droga do niego wiodacg (zob. W. Butzkamm 1989: 146, H.-J. Krumm
1989: 29, H. Komorowska 2000: 159 i nast.). W zwigzku z tym J. Zhao zaklada, ze o
doborze tresci nauczania decydujg w duzej mierze przewidywalne (empirycznie weryfi-
kowalne) potrzeby w zakresie komunikacji zawodowej danej grupy uczniow. Powinny
one by¢ stale sprawdzane i znajdowac¢ odzwierciedlenie w profilach kompetencyjnych
absolwentéw danego kierunku ksztatcenia, a zatem w programach nauczania. Z reguty
korespondujg one takze ze zgtaszanymi przez pracodawcow profilami kompetencyjnymi
potencjalnych pracobiorcow (por. m.in. wyniki badan potrzeb jezykowo-komunikacyj-
nych, zob. np. Ch. Efing 2010, 2013, 2014). Jednak profil kompetencyjny potencjalnych
pracobiorcow, zglaszany przez pracodawcow, nie zawsze jest zgodny z pozadanymi
umiejetnosciami, wynikajacymi z potrzeb, ktoére niesie praca na danym stanowisku.
Dos¢ czesto, co potwierdzajg wyniki badan (zob. np. Ch. Efing 2010, 2013), bywa on
znacznie szerszy badz nie do konca przystajacy do pozniejszych realiow.

Powotujac si¢ na uwagi W. Butzkamma (1989) na temat natury uczenia si¢ jezyka
w ogole, nalezy przyjac, ze takze w procesie przyswajania jezyka specjalistycznego
mamy do czynienia z komunikacjg ,,0dnoszacg si¢” do jezyka (niem. sprachbezogene
Kommunikation) oraz komunikacja ,,odnoszaca si¢” do komunikatu (niem. mitteilungs-
bezogene Kommunikation). Pierwsza z nich przygotowuje do drugiej i ktadzie glowny
nacisk na jezykowa prawidtowos¢ wypowiedzi przy jednoczesnym uwzglednieniu kon-
tekstu komunikacyjnego. W zwiazku z tym stownictwo, gramatyka czy wyrazenia jezy-
kowe powinny by¢ eksponowane nie w sposob wyizolowany, lecz w konkretnych sytu-
acjach komunikacyjnych, przy czym produkcja jezykowa powinna przebiega¢ w zalez-
nosci od kontekstu oraz kontekstotworczo (zob. J. Bolten 1992b: 274).

Na podstawie powyzszych uwag mozna zauwazy¢, ze zaproponowane podejscia ce-
chuje pewna odrgbnos$¢, jednak w praktyce czesto okazuje sig, ze nalezy je rozumiec¢ i
stosowacé komplementarnie przy przewadze raz jednej, raz drugiej koncepcji.

W ramach realizacji perspektywy komunikacyjnej przy organizacji procesu naucza-
nia powinno si¢ wykorzystywac zréznicowane formy pracy, tj. prace w parach, grupach,
dyskusje, przy czym rola nauczyciela ograniczona jest do tworzenia sytuacji, nawiazu-
jacych do konkretnych sytuacji zawodowych (por. metoda dyskursywno-zadaniowa zob.
P. Szerszen 2014: 122—126), organizacji procesu uczenia si¢, moderowania poczynan
uczniow czy doradzania im w konkretnych problemach.
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Jesli chodzi o perspektywe interkulturowa, nauczanie jezyka ekonomii czy gospo-
darki nie moze sprowadzac si¢ — zdaniem J. Zhao (2002: 118) — jedynie do ukazania
r6znic w uwarunkowanych kulturowo sposobach formutowania tekstow, lecz powinno
odnosi¢ si¢ do wszystkich aspektow nauczania i integrowa¢ wiedzg faktograficzng
z elementami treningowymi. W zaleznosci od sktadu grup uczacych si¢ nalezy dobierac
w przypadku grup kulturowo heterogenicznych ¢wiczenia zorientowane na eksponowa-
nie elementow ogdlnokulturowych wraz ze standardami kulturowymi, za§ w przypadku
grup homogenicznych — ¢wiczenia uwzgledniajace specyfike kulturowa wraz z elemen-
tami uwrazliwiajagcymi na obcg kulture (zob. J. Bolten 1992b: 272, 1992a, 2006).

Realizacja celow edukacyjnych, przy$wiecajacych zwolennikom perspektywy ko-
munikacyjnej i interkulturowej, moze okazac si¢ tatwiejsza poprzez szersze wykorzy-
stanie w dydaktyce jezykow specjalistycznych mediow elektronicznych, w tym zwlasz-
cza platform edukacyjnych (dydaktycznych), opierajacych si¢ na tzw. koncepcji modu-
tow glottodydaktycznych (szerzej na ten temat zob. P. Szerszen 2014). Jednym z przy-
ktadowych projektéw wykorzystujacych modutly glottodydaktyczne do nauki jezyka ob-
~IDIAL for Professionals (IDIAL4P): regionalny — interkulturowy — dajgcy kwalifikacje
— profesjonalny”, majaca na celu zar6wno wzmocnienie znaczenia jezyka niemieckiego
w Europie Wschodniej, jak tez jezyka rosyjskiego i innych, mniej popularnych jezykow
wschodnioeuropejskich: polskiego, bulgarskiego, stowenskiego oraz wegierskiego w
Niemczech’.

Podsumowujac powyzsze uwagi, nalezy zgodzi¢ si¢ z J. Zhao, ktora twierdzi, ze
uwzglednienie obydwu ww. perspektyw wydaje si¢ by¢ nie tylko konieczne w ksztatto-
waniu umiejetnosci uczestniczenia w komunikacji zawodowej, lecz nie wyklucza
1 — co wigcej — tworzy podstawe do wykorzystywania elementow innych podejsé, jak
chocby integracyjnych, podejscia kognitywnego, konstruktywistycznego czy innych.
Uczenie si¢ i nauczanie jezykow specjalistycznych powinno wspotczesnie zaktadaé wy-
korzystanie elementow réznych koncepcji przy jednoczesnym powigzaniu tresci specja-
listycznych ze staltym odnoszeniem si¢ do rzeczywistych sytuacji komunikacyjnych
(zob. np. nauczanie przez tres$¢, nauczanie poprzez dziatanie).

Aby moc realizowa¢ ww. zalozenia, nalezy nie tylko dobiera¢ stosowne materialy
glottodydaktyczne (zwlaszcza odpowiednie teksty), ktore nie zawsze moga by¢ bezpo-
$rednio wykorzystane, lecz takze odpowiednie ¢wiczenia. Dobor tekstow powinien —
zdaniem J. Zhao (2002: 119 i nast.) — uwzglednia¢ takie kryteria, jak wykorzystanie tek-
stow reprezentatywnych (modelowych) dla konkretnych sytuacji komunikacyjnych,
tj. gatunkow tekstow, zorientowanie na konkretng specjalistyczng tematyke (teksty
winny by¢ eksponowane w sposob nie wyizolowany), dopasowanie do aktualnych moz-

7'W zwiazku z ww. celem strategicznym opracowano prototypowe moduty w wersji online do nauki
jezyka obcego specjalistycznego, ktore moga zosta¢ rozbudowane w przypadku kontynuacji nauki.
Wiréd istotnych obszaréw komunikacji uwzglednionych w modutach nalezy wymienié¢, obok gospo-
darki, m.in.: informatyke, turystyke, polityke, dziennikarstwo. Zdaniem autoréw projektu, ktorego pa-
tronem jest Unia Europejska, Program Edukacyjny ,,Uczenie si¢ przez cate zycie” (LLP), moduly
mogg zosta¢ wykorzystane w ramach szkolen firmowych i doksztatcania zawodowego w ksztatceniu
jezykowym w liceach, technikach i szkotach zawodowych, jak tez na uczelniach wyzszych.
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liwosci jezykowych adresata, tzw. autentycznos¢ tekstow (z ewentualnym udzialem tek-
stow adaptowanych), aktualno$¢ tekstow, sensybilizacje interkulturalng. Wsrdd istot-
nych modeli ¢wiczen J. Zhao wymienia przed wszystkim studium przypadku, symulacje,
prace w projekcie itp. (zob. np. K-H. Kiefer 2011).

Na zakonczenie warto zwroci¢ uwage na toczacg sie dyskusj¢ na temat modeli ucze-
nia jezyka ekonomii, nawigzujacych do konkretnych dzialan jezykowych. Jedng
z takich propozycji jest model J. Boltena (1992a), ktory zdecydowat si¢ zaproponowac
koncepcj¢ opartg na strukturze procesow komunikacyjnych, zachodzacych w dowolnym
duzym przedsigbiorstwie produkcyjnym, stanowigcym idealne, modelowe ujecie gospo-
darczych procesow makro- i mikroekonomicznych w mikroskali (zob. takze
A. Dickel 2010: 134). Model ten jest o tyle zgodny z ww. antropocentrycznym ujeciem
jezykdéw (specjalistycznych), o ile przedmiotem analizy uczynione zostang konkretne
jezyki specjalistow, reprezentowane w postaci intencjonalnie uzytych (tj. wykorzysta-
nych w konkretnych sytuacjach komunikacyjnych w obszarze dziatan przedsiebiorstwa)
tekstow mowionych i pisanych, nie zas ich uogolnienia (zob. uwagi S. Gruczy (2009) na
temat kategoryzacji jezykow specjalistycznych). Inng, nowszg propozycja jest stano-
wigca uszczegotowienie podej$cia dyskursywnego do nauczania jezykow obcych (w
oparciu o ww. podej$cie powstata m.in. seria podrecznikow ,,Dein Deutsch” do nauki
jezyka niemieckiego, przeznaczonych dla uczniéw polskich szkoét podstawowych, gim-
nazjow i licedbw) i rozwinigcie go o perspektywe zadaniowg metoda dyskursywno-zada-
niowa (szerzej na ten temat zob. P. Szerszen 2014: 122 i nast.).

3. Podsumowanie

Podsumowujac powyzsze uwagi na temat wykorzystywanych w uczeniu tzw. jezyka
ekonomii tekstow dydaktycznych, ich gatunkow i komponentéw oraz metod ich uczenia,
nalezy podkreslic konieczno$¢ wzmozonej i stale poglebianej refleksji i badan
w tym zakresie z uwzglednieniem specyfiki konkretnych kontekstow glottodydaktycz-
nych. W podejmowanych pracach nalezy na biezaco odnosi¢ si¢ do stale aktualizowa-
nych celow edukacyjnych, ktore z kolei powinny by¢ wytyczane w oparciu o perma-
nentnie monitorowane i weryfikowane potrzeby jezykowo-komunikacyjne rynku pracy
oraz wewnetrzne potrzeby ucznia. Jednoczesnie nalezy zdac sobie sprawe z istniejgcych
barier i trudnosci w realizacji owych celow 1 stale szuka¢ nowych rozwigzan, wybiega-
jacych poza szkolne ramy instytucjonalne, ktore mozna migdzy innymi pokonac¢ poprzez
szersza kooperacje z zakladami pracy czy szersze wykorzystanie nowych technologii
komunikacji i zdalnego uczenia.
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