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Abstract: The notion of transcreation is commonly used in marketing where its creative character seem-
ingly differentiating it from translation attracted the attention of translation studies. The present article
depicts transcreation across translation, marketing, literature, and other realms of where it is used.
To specity the use of the notion among translators, translation agencies and other LSPs in Poland, a
corpus study was performed. Based on the analysis of a Polish Facebook translator forum discussions
since 2019 and a selection of 36 websites of entities belonging to the two largest Polish translation pro-
fessional associations it was established that, although not utilised excessively often, transcreation is used
in a wide variety of contexts with a potential decline of usage being noticed. Due to its similarity to
copywriting, localization and adaptation, it is claimed that it could be used as a name of a translation
strategy or treated by translation studies exclusively as a jargon term.

Keywords: transcreation, corpus linguistics, translation studies, professional jargon, social media

Wstep

Pojecie transkreacji jest powszechnie stosowane w marketingu, gdzie jej kreatywny
charakter, pozornie odrézniajacy ja od ttumaczenia, zainteresowat translatorykow.
0. Mastela/ A. Seweryn (2021: 292) podkreslaja wielowymiarowy charakter tego po-
jecia przechodzacy od tlumaczenia literatury dzieciecej i lokalnych legend po thuma-
czenie haset reklamowych. H. Blaszkowska (2022: 40) wskazuje rowniez na zakorze-
nienie tego pojecia w thtumaczeniu literackim. W niniejszym artykule przedstawiony
zostanie szeroki wachlarz dziedzin korzystajacych z tego pojecia.

Aby lepiej okresli¢ uzycie tego pojecia wsrod thumaczy, biur thumaczen i innych
ustugodawcow w Polsce przeprowadzono badanie korpusowe. Na podstawie analizy
dyskusji na polskim forum ttumaczy na Facebooku od 2019 r. oraz wyboru 36 stron
internetowych podmiotéw nalezacych do dwoch najwigkszych polskich stowarzyszen
zawodowych ttumaczy ustalono, ze transkreacja, cho¢ nie jest wykorzystywana nad-
miernie czesto, to jest uzywana w wielu réznych kontekstach, przy czym zauwazalny
jest potencjalny spadek jej wykorzystania.

Jak zaznacza H. Btaszkowska (2022: 45-46) termin ,transkreacja” wciaz budzi
kontrowersje: dla jednych jest marketingowym neologizmem, dla innych —uzasadniona
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kategorig naukowa. Autorka dodaje, Ze termin ,.transkreacja” przyciaga klientow dzigki
chwytliwosci, ale wciaz nie ma jednej uznanej definicji naukowe;.

1. Pojecie transkreacji w ujeciu naukowym

Na gruncie jezyka angielskiego termin transkreacja w odniesieniu do ushug jezy-
kowo-tlumaczeniowych jest stosunkowo popularny zarowno w branzy, jak i wsrod
badaczy. M. Diaz-Millén i M. Olvera-Lobo (2021: 356-358) na podstawie analizy
64 anglojezycznych prac z najwyzszego kwartyla rankingdéw SCimago Journal (SJR)
oraz Scholarly Publishers Indicators (SPI) sklasyfikowaly cztery najczesciej wyste-
pujace definicje transkreacji:

1) dziatanie powigzane z thumaczeniem ukierunkowane na odtworzenie tekstu
w innym jezyku;

2) dziatanie zwigzane z marketingiem i reklama dostosowujace kampanie rekla-
mowe w celu dotarcia do nowych grup klientow;

3) dzialanie w ramach thumaczenia literackiego, zwtaszcza poezji, traktujace tekst
zrodlowy raczej jako punkt wyjsciowy niz kryterium ekwiwalencji;

4) proces w komunikacji medycznej ukierunkowany na zwiekszenie dostgpnosci
uslug medycznych dla mniejszosci nie postugujacych sie jezykiem angielskim
(przejawiajacy si¢ w materiatach dydaktycznych, planowaniu i sposobie przepro-
wadzania procedur medycznych; A.M. Napoles/ A.L. Stewart 2018) .

W trakcie analizy literatury w jezyku polskim i niemieckim oprécz wymienionych
dziedzin mozna natrafi¢ takze na kolejne zakresy tematyczne:

5) proces zblizony zakresem do poje¢¢ adaptacji i lokalizacji;

6) proces powigzany z thumaczeniem literatury dziecigcej;

7) proces wystepujacy w thumaczeniu melicznym;

8) proces zwigzany z thumaczeniem tekstow z zakresu turystyki;

9) strategia lub metoda thumaczeniowa stosowana w roznych gatunkach tekstow;
10) rozumienie transkreacji w kontekstach zawodowych.

Niniejszy rozdzial bedzie po§wigcony poszczegdlnym sposobom rozumienia po-
jecia transkreacji w tekstach naukowych.

1.1. Transkreacja a thumaczenie

Wigkszos¢ translatorykow podejmujacych zagadnienie transkreacji (np. Y. Gambier/
J. Munday 2014; D. Katan 2016; N. Sattler-Hovdar 2016, J. Dybiec-Gajer 2019;
O. Mastela/ A. Seweryn 2021; H. Blaszkowska 2023; M.A. Jiménez-Crespo 2024)
zgadza sig, ze pojecie to wywodzi si¢ z marketingu. Jak podkresla badacz marketingu
M. Jaworski (2021: 33), transkreacja faczy w sobie wiedz¢ z zakresu zarzadzania
(marketingu) oraz jezykoznawstwa (translatoryki). Okresla on transkreacje jako kre-
atywne przetworzenie komunikatu tak, aby byt skuteczny w innym kontekscie kultu-

! Poniewaz w tym przypadku chodzi o pojedynczg publikacje, zostata ona podana w ramach
listy. Pozostate sposoby definiowania transkreacji zostang omowione w kolejnych akapitach.
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rowym. J. Dybiec-Gajer (2019) stwierdza, ze powszechnym w branzy ustug jezyko-
wych (LSP) jest rozrdznienie pomiedzy transferem struktur jezykowych, okreslanym
jako ,thumaczenie”, a ,transkreacja” rozszerzajacg taki transfer o kreatywnos$¢ roz-
wigzan 1 wrazliwo$¢ kulturowa. O. Mastela i A. Seweryn (2021: 276)
zaznaczaja, ze traktowanie transkreacji jako ,,tlumaczenia kreatywnego” lub ,,ttumaczenia
tworczego” wynika z popularnego, ale bfednego przekonania, ze thumaczenie ma za za-
danie wylacznie wierne odwzorowanie warstwy jezykowej tekstu zrodlowego.

Waga kreatywnosci w kazdym rodzaju ttumaczenia byta jednak juz wielokrotnie
podkreslana przez translatorykow. Wielokrotnie warsztat ttumacza w przypadku thu-
maczenia literackiego przyrownywany byt do kunsztu autora, dzigki czemu ttumacze-
nie nie ma charakteru odtworczego lecz tworczy (por. A. Legezynska 1986: 37).
Jak stwierdzit F. Grucza (1997; 1999), kazde ttumaczenie niezaleznie od gatunku tek-
stu (réwniez specjalistyczne) stawia przed ttumaczem szereg dylematoéw, rozwigzanie
ktorych wymaga od tlumacza ,kreatywnych operacji mentalnych”. Podobnie
P. KuBmaul (2000: 46) uwaza thumaczenie za proces silnie kreatywny, a kreatywno$¢
za podstawg kazdego udanego ttumaczenia. Y. Gambier i J. Munday (2014: 20) do-
daja, ze wickszo$¢ tlumaczy dziala kreatywnie pomimo ograniczen narzucanych
przez technologie.

W literaturze polskojezycznej jedna z najbardziej kompleksowych definicji za-
proponowata J. Dybiec-Gajer (2019), ktora definiuje transkreacj¢ jako proces adapta-
¢ji komunikatu migdzy kontekstami jezykowymi i kulturowymi, oparty na duzej kre-
atywnosci i1 jednocze$nie wiernosci intencjom tekstu zrodtowego ukierunkowany na
konkretny rynek docelowy.

Zarowno J. Dybiec-Gajer i R. Oittinen (2020: 3), jak i O. Mastela i A. Seweryn
(2021: 277) stwierdzaja, ze transkreacja moze stuzy¢ nie tylko do komunikacji, ale tez
do tworzenia wigzi emocjonalnej mi¢dzy odbiorcag a przekazem. Ich zdaniem idea
transkreacji obejmuje zachowanie emocji, stylu, perswazyjnosci i tonu tekstu wyj-
sciowego. Jest to zatem funkcja (skopos), ktorej zachowanie jest istotne w translato-
ryce (por. K. Reil/ H. Vermeer 1984: 7). Wedlug H. Btaszkowskiej (2022: 45) w teo-
rii funkcjonalnej nie ma potrzeby rozgraniczania transkreacji i translacji, poniewaz
obie mieszczg si¢ w pojeciu ,thumaczenia adekwatnego” (por. A. Pym 2023: 38).
H. Btaszkowska (2022: 45) dodaje, ze transkreacja wpisuje si¢ tez w ,,thumaczenie
instrumentalne”, dostosowane do potrzeb odbiorcy.

Czes¢ badaczy sugeruje rozroznienie pojecia transkreacji i thumaczenia. D. Katan
(2016) prognozowat nastgpienie ,,zwrotu transkreacyjnego” (transcreational turn),
w ramach ktorego we wszystkich rodzajach thumaczenia nacisk zostanie potozony na
aspekt tworczy. N. Sattler-Hovdar (2016: 21) opisuje transkreacje jako dwuetapowy
proces sktadajacy si¢ z thumaczenia, po ktérym nastepuje kreatywna obroébka. Uwaza
ona transkreacj¢ za rozszerzenie tlumaczenia, w ktérym kreatywnosc jest charaktery-
styczna tylko dla drugiego etapu. Kreatywnos$¢ w transkreacji ma charakter stopnio-
walny — nie zawsze musi by¢ skrajna, ale zawsze powinna by¢ celowa i funkcjonalna
(P. KuBmaul 2000: 31; N. Sattler-Hovdar 2016: 63—64; H. Btaszkowska 2022: 47).
Zdaniem H. Btaszkowskiej (2022: 43) waznym elementem pracy w transkreacji jest
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utozsamienie si¢ z klientem i proba ,,myslenia jak konsument” zatem oprocz kompe-
tencji jezykowych i kulturowych istotna jest w niej takze ,,psychologia konsumenta”
— mechanizmy perswazji, humoru i emocji. Transkreacja uwypukla emocjonalny wy-
miar odbioru tekstu, a nie tylko jego przekaz semantyczny (B. Sommerfeld 2020: 26).

H. Risku i wsp. (2017) podkreslaja, ze transkreacja zaktada $cista wspotprace
z klientem, np. poprzez dopracowanie przekazu zgodnie z jego oczekiwaniami i ryn-
kiem docelowym co nie jest warunkiem koniecznym w przypadku ttumaczenia. Stra-
tegia marketingowa i wytyczne klienta (brief) ograniczaja zupelna dowolno$¢ w tran-
skreacyjnej kreatywnosci (H. Blaszkowska 2022: 44). H. Risku i wsp. (2017: 49) do-
daja, ze w ujeciu transkreacji wspotczesny ttumacz staje si¢ takze konsultantem kul-
turowym oraz doradcg w zakresie dopasowania tresci do odbiorcy.

W odniesieniu do gier komputerowych, ale takze literatury, postkolonialna teoria
thumaczenia uznaje transkreacj¢ za forme¢ przektadu uwolnionego od bezwzglednej
wiernosci wobec oryginatu (M. O’Hagan/ C. Mangiron 2013: 106). W tym uj¢ciu thu-
macz staje si¢ tworcg, ktory moze stosowaé zroznicowane i nieszablonowe rozwigza-
nia. J. Munday (2009: 8) zauwaza, ze transkreacja odchodzi od tradycyjnego rozu-
mienia wiernosci — tekst zrodlowy staje si¢ punktem wyjscia dla nowego dziela.
E. Vieira (1999) opisuje to jako proces podobny do transfuzji, w ktorym duch orygi-
natu zostaje przeszczepiony do nowego ciata tekstu.

Haroldo de Campos traktowat transkreacj¢ jako twdrcze przechwycenie i odtwo-
rzenie tekstu zrodtowego — jego metafora , kulturowego kanibalizmu” podkresla akt
interpretacyjnego zawtaszczenia (H. Campos 2013/2016: 33). Taki przektad nie jest
kopia, lecz kreacjg rdznicy w ramach podobienstwa (ibid.). Przyktadem tej praktyki
sa thumaczenia francuskich piosenek przez Wojciecha Miynarskiego, ktore stanowia
kulturowo zakorzenione rekonstrukcje oryginaldow poprzez oddanie realiéw kulturo-
wych przy modyfikacji oryginalnej struktury (za O. Mastela / A. Seweryn 2021: 289).
W ramach thumaczenia melicznego transkreacja umozliwia zachowanie rytmu, melo-
dii oraz przekazanie emocjonalnego tadunku tekstu.

W Indiach juz w latach 50. XX wieku Purushottama Lal opowiadat si¢ za thuma-
czeniem, ktére oddaje duchowos¢ i sens tekstu, zamiast jego formy (P. Lal 1996: 43—
44). Cho¢ nie brakowato krytykow tego podejscia, P. Lal uznawat transkreacje za akt
kulturowej empeatii i interpretacji (por. D. Sales Salvador 2004: 194).

Wsp6lnym mianownikiem podej$¢ H. Camposa i P. Lala jest przekonanie, ze thu-
maczenie literackie to tworczy proces, w ktorym granice mi¢dzy oryginatem a ttuma-
czeniem zostajg zatarte. Ich idee znalazly zastosowanie rowniez w thumaczeniach po-
dan ludowych czy legend (O. Mastela/ A. Seweryn 2021: 292).

Transkreacja znajduje roéwniez zastosowanie w ttumaczeniu literatury dziecigcej,
gdzie jezyk i estetyka musza by¢ dostosowane do poziomu poznawczego mtodego
odbiorcy (J. Dybiec-Gajer 2018: 341). Praktyka ta przybiera formy re-writingu, ry-
mowanek czy gier stownych (B. Sommerfeld 2020: 25-26).

Katharina Reiss i Riitta Oittinen wskazujg, ze domestykacja w thumaczeniu dla
dzieci jest czegsto niezbgdna i uzasadniona ze wzgledu na potrzeby czytelnikow
(K. ReiB 1982; R. Oittinen 2000). Thumaczenie w tym kontekscie staje si¢ performa-
tywnym aktem kulturowej kreacji.
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W tekstach turystycznych transkreacja dziata jako narzedzie mediacyjne, budujac
pomost migdzykulturowy (B. Whyatt 2016: 105-106; O. Mastela/ A. Seweryn 2021:
290). Thumacz, dziatajagc w tym obszarze, balansuje mi¢dzy atrakcyjnoscia przekazu
a jego kulturowg autentycznoscig, tym bardziej, ze chodzi o teksty zard6wno informa-
cyjne jak i posiadajace element artyzmu.

Dostosowanie tresci do potrzeb réznych grup — np. mlodych turystow czy amato-
row lokalnego folkloru — wymaga przemyslanej transkreacji. W ten sposob promuje
si¢ regionalng tozsamos$¢ w sposob angazujacy emocjonalnie i estetycznie (O. Ma-
stela/ A. Seweryn 2021: 292).

Y. Gambier i J. Munday (2014: 20) uwazaja transkreacj¢ za dziatanie ,,konceptu-
alne”, ktore plasuje si¢ migdzy thumaczeniem (skoncentrowanym na konkretach) a co-
pywritingiem (duzo bardziej abstrakcyjnym por. str. 31).

V. Gaballo (2012: 110) traktuje transkreacje jako strategi¢ thumaczeniowa umoz-
liwiajacg pokonywanie nieprzektadalnosci poprzez tworzenie nowych znaczen zgod-
nie z oczekiwaniami odbiorcow. Daleko idace zmiany zwiazane z transkreacja moga
by¢ rowniez zastosowane w odniesieniu tylko do niewielkiego fragmentu danego tek-
stu. Z tego wzgledu cze$¢ badaczy (np. M.A. Bernal-Merino 2015: 89; D. Kudta 2020:
130) sugeruje zachowac to pojgcie w odniesieniu do strategii lub metody ttumacze-
niowe;.

H. Btaszkowska (2022: 45) zauwaza, ze transkreacj¢ mozna uwazac nie tylko za
odrgbng dziedzing, ale rowniez za nowy etap w rozwoju thumaczenia funkcjonalnego,
ktéry zmienia postrzeganie relacji miedzy tekstem zrodtowym a docelowym, uwypu-
klajac znaczenie efektu koncowego. Jej zdaniem transkreacja moze uzupehic luke
miedzy przektadem specjalistycznym a reklamowym, obejmujac szerszy zakres ga-
tunkéw 1 redefiniujac pojecia ,.tekstu docelowego”, ,funkcji” czy ,strategii”
(H. Btaszkowska 2022: 51). Podkresla ona rowniez, ze to, co dawniej okreslano
,»,Swobodnym thumaczeniem”, dzi§ zyskuje etykiete transkreacji — z nowymi wymaga-
niami i prestizem (H. Btaszkowska 2022: 42, 45).

O. Mastelai A. Seweryn (2021: 276) oraz H. Btaszkowska (2022: 50) zauwazaja,
Ze pojecie transkreacji wpisuje si¢ w konieczno$¢ rozwoju kompetencji kulturowych
i komunikacyjnych studentéw.

H. Btaszkowska (2022: 51) stwierdza, ze transkreacja nie jest chwilowa moda,
lecz trwalym elementem ewolucji przektadu w XXI wieku. Wielu badaczy nie po-
dziela jednak tego pogladu. P.A. Schmitt (2016: 267-268) krytykuje mod¢ na tran-
skreacje jako nowg etykiete, niekoniecznie niosacg nowa tres¢. Jedng z najwazniej-
szych przeszkod na drodze powszechniejszemu stosowaniu tego pojg¢cia w translato-
ryce jest jego niejednoznaczno$¢. Cho¢ ma ona inne podstawy terminologiczne niz
LHthumaczenie kreatywne”, ktore jest czestym zamiennikiem transkreacji w komunika-
cji branzowej, to w praktyce pokrywaja si¢ ona znaczeniowo.

A. Malgorzewicz (2023: 54) krytykuje uzycie pojecia ,,transkreacja” czy wyraze-
nia ,,tltumaczenie kreatywne” w nazwach niektoérych przedmiotéw na polskich uni-
wersytetach. Jej zdaniem nawet jesli pojecia te sg stosowane powszechnie w branzy,
a s sprzeczne z modelami teoretycznymi wystepujacymi w dyskursie naukowym,
to nalezy ich unikac.
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1.2. Transkreacja a pojecia o podobnym zakresie

Cho¢ terminy ,,adaptacja”, ,,lokalizacja” i ,,transkreacja” bywaja uzywane zamiennie,
roznig si¢ zakresem (O. Mastela/ A. Seweryn 2021: 292). Transkreacja obejmuje za-
réwno aspekt jezykowy, jak i emocjonalny, a takze tworczy potencjat przektadu —
co odrodznia jg od bardziej technicznej adaptacji czy lokalizacji (B. Sommerfeld 2020:
25).

M. Schreiber (1993; 2006) postrzega transkreacj¢ jako ogniwo posrednie migdzy
thumaczeniem a adaptacja, natomiast Y. Gambier/ J. Munday (2014) widza ja jako
narzedzie z pogranicza marketingu. Proby $cistego zdefiniowania tych pojec¢ sa czgsto
niepraktyczne (O. Mastela/ A. Seweryn 2021: 293).

Adaptacja, wedtug J.P. Vinaya i J. Darbelneta (2004: 134-135), jest stosowana
wtedy, gdy element kulturowy nie znajduje odpowiednika w kulturze docelowe;.
W tlumaczeniu gier czy filméw coraz czg¢sciej uzywa si¢ jednak terminu ,,transkrea-
cja”, ktére podkresla kreatywna ingerencje w tekst i medium (M.A. Bernal-Merino
2015: 94). Adaptacja nie jest w tym przypadku jedynym pojeciem opisywanym w
podobny sposob do transkreacji.

Lokalizacja, wedtug definicji LISA (2003: 13), to proces adaptacji nie tylko jezy-
kowej, lecz takze technologicznej i graficznej. Koncentruje si¢ na produkcie, a nie na
przekazie jako takim (J. Dybiec-Gajer 2018: 326). R6zni si¢ od transkreacji tym,
ze nie zaklada emocjonalnego zaangazowania odbiorcy (O. Mastela/ A. Seweryn
2021: 285).

Transkreacja integruje w werbalne 1 wizualne elementy komunikatu, co ma szcze-
g6lne znaczenie w komunikacji marketingowej i w lokalizacji gier komputerowych
(S.M. Rike 2013: 71-82). D. Pedersen (2014: 65-66) odrdznia lokalizacje jako ope-
racje techniczng, natomiast transkreacj¢ traktuje jako proces zorientowany na emo-
cjonalne oddziatywanie. E. Di Giovanni (2008: 40) opisuje transkreacj¢ jako ztozony
proces, w ktorym znaczenie powstaje z rOwnoczesnej interakcji stowa i obrazu — ce-
cha ta odrdznia jg od lokalizacji opartej jedynie na thtumaczeniu technicznym.

Za M. O’Hagan i C. Mangiron (2013: 196) nalezy podkresli¢, ze transkreacja
w ujeciu literackim, zaktadajaca nie odwzorowanie oryginatu a stworzenie nowego
oryginatu, jest obecna takze w lokalizacji gier wideo. W przypadku kontaktow migdzy
rynkiem japonskim i amerykanskim cze¢sto wprowadzana jest taka ilo$¢ zmian, Ze cie-
kawi mito$nicy rynku po drugiej stronie Pacyfiku si¢gaja po ,,odwrocong lokalizacje”
(reverse localization), w ktorej wersja japonskiej gry na rynek amerykanski jest znow
thumaczona na jezyk japonski z zachowaniem np. nowych postaci, przedmiotow czy
elementow fabuty (M. O’Hagan/ C. Mangiron 2013: 189). H.M. Chandler (2005: 60)
opisuje japonska gre Tokyo Xtreme Racer (Genki (Dreamcast) Crave Entertainment
1999), gdzie dla krajéw kontynentalnej Europy oraz Ameryki Potnocnej stworzono
wersje z mozliwos$cig korzystania z leworgcznej kierownicy i praworgcznej skrzyni
biegow.

Czesto podobne ujecie jest obecne w lokalizacji takze innych mediéw. W przy-
padku niektorych formatow medialnych, np. seriali, odbiorcy zlokalizowanego w ten
sposob produktu moga nie by¢ swiadomi istnienia oryginatu i odbiera¢ efekt skutecz-
nej lokalizacji za produkt stworzony wylacznie w ich kulturze docelowej. Przyktadem
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takiej sytuacji jest serial Miodowe lata, ktory zostatl tak silnie osadzony w realiach
Polski lat 90., ze wielu odbiorcow nie wie o tym, ze serial ten byl wzorowany na
serialu amerykanskim (S. Szostak 2021: 92). Tylko doktadna analiza napisow konco-
wych oraz struktury poszczegélnych odcinkéw pozwala na zauwazenie podobienstw
do serialu The Honeymooners, na ktorego licencji serial ten zostat wyprodukowany.
Element ten moze wystepowacé w przypadku transkreacji, ale nie jest warunkiem ko-
niecznym i moze odrozniac te dwa pojecia (w omdéwionym przypadku stopien inge-
rencji w tekst zrodlowy jest tak znaczny, ze mozna mowi¢ nawet o adaptacji serialu
podobnej do tej znanej z medioznawstwa, gdzie okre§lona produkcja moze by¢ np.
filmowa adaptacjg ksigzki).

Tak jak wspomniano w niektorych czgsciach niniejszego rozdziatu, oprocz teore-
tykow pojecia transkreacji uzywaja rowniez, a moze przede wszystkim praktycy.
W kolejnej sekcji przedstawione zostanie postrzeganie przez podmioty swiadczace
ustugi ttumaczeniowe oraz specjalistow z innych branz stosujacych to pojecie.

2. Pojecie transkreacji w ujeciu zawodowym

W poprzednim rozdziale przedstawione zostaty juz koncepcje transkreacji w ujeciu
medycznym, literackim czy turystycznym. H. Btaszkowska (2022: 51) zauwaza, ze
cho¢ nie istnieje jeszcze jednolita teoria transkreacji, to jej praktyka jest juz dojrzata
i swiadoma. W tej sekcji przedstawione zostana zagadnienia towarzyszace transkrea-
¢ji w branzy ushug marketingowych i jezykowych.

Y. Gambier iJ. Munday (2014: 20) zauwazaja, ze transkreacja w marketingu prze-
kracza ramy standardowego tlumaczenia, co pozwala na jej wyceng jako ustugi pre-
mium w przypadku tekstow takich jak broszury, tresci internetowe, reklamy, media
spotecznosciowe czy newslettery (por. D. Pedersen 2014: 62; N. Sattler-Hovdar 2016:
20-21). W tym kontekcie transkreacja bywa narzedziem stuzacym redukc;ji ,,korpo-
mowy”, czyli zargonu korporacyjnego, poprzez dopasowanie tresci do lokalnych re-
aliow jezykowych (K. Wojtaszczyk 2018: 49). Umozliwia to rowniez skuteczne thu-
maczenie nazw stanowisk 1 stylow zarzadzania w sposob osadzony w kontekscie kul-
turowym (ibid.).

Rozwdj marketingu cyfrowego i globalizacji zwigksza zapotrzebowanie na ushugi
transkreacyjne, ktore obejmujg zardwno strategie marki, jak i kampanie kreatywne,
w sktad ktorych wchodzag nie tylko slogany, ale cale narracje i komunikaty wizualne
(H. Btaszkowska 2022: 49-51). Transkreator, operujac migdzykulturowo, musi po-
siada¢ umiejetno$¢ analizy briefu (por. str. 28), myslenia strategicznego oraz wiedzy
z zakresu marketingu i psychologii (O. Carreira 2020: 44; H. Btaszkowska 2022: 43).
Proces ten wymaga podejscia interdyscyplinarnego, faczacego elementy przektadu,
kreacji, adaptacji oraz znajomosci specyfiki rynkowej (H. Btaszkowska 2022: 51).
Kluczowa jest rowniez umiejetno$¢ myslenia z perspektywy odbiorcy i1 tworzenia tre-
$ci, ktore budzg emocje (N. Sattler-Hovdar 2016: 90). Transkreacja obejmuje rowniez
komponent wizualny i estetyczny, co odrdznia jg od tradycyjnych form thumaczenia
(I. Torresi 2014: 187). W praktyce transkreacyjnej zespoty — ztozone z thumaczy, co-
pywriteréw i menedzerow projektow — kreuja tresci na nowo, dbajac o to, aby efekt
koncowy byt rownowazny z oryginatem pod wzglgdem emoc;ji i funkcji (M. Jaworski
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2021: 38). Takie podejscie ma rowniez wptyw na budowanie relacji marki z odbiorca,
poniewaz zwigksza poczucie autentyczno$ci komunikacji (ibid.: 37).

M. Jaworski (2021: 40) podkresla, ze w praktyce transkreacja czesto przyjmuje
posta¢ tekstu stworzonego na nowo, ktdry nie stanowi ttumaczenia sensu stricto.
W procesie tym tlumacz moze calkowicie zrezygnowa¢ z dostownosci, zastepujac ja
nowa forma przekazu, majaca na celu skuteczne oddziatywanie na odbiorce (M. Ja-
worski 2021: 38-39). W wielu przypadkach bardziej efektywne okazuje si¢ stworze-
nie lokalnego sloganu od podstaw niz proba przystosowania oryginatu do realiow kul-
turowych odbiorcy docelowego (M. Jaworski 2021: 39). Transkreacja dziata na po-
ziomie glebszym niz tylko jezyk — dotyczy znaczen, wartosci, emocji i symboliki
(M. Jaworski 2021: 37).

Pojecie transkreacji bywa wykorzystywane rowniez poza Srodowiskiem thuma-
czeniowym, co moze wynika¢ z formalnego podobienstwa terminologicznego — za-
réwno ,transkreacja”, jak i ,.translacja” maja wspolny przedrostek, ale rozny rdzen.
Taka konstrukcja jezykowa moze budzi¢ przekonanie o istnieniu dwoch procesow,
ktore cho¢ podobnie nazwane, w rzeczywistosci znacznie si¢ r6znig.

W dokumentach branzowych transkreacja traktowana jest niejednoznacznie.
Norma ISO 17100:2018 wspomina o niej wytacznie jako o ustudze dodatkowej, nie
oferujac jednak jej definicji (ISO 17100:2018, cyt. za: H. Blaszkowska 2022: 42).
Podobnie ISO 17100:2015 — mimo Zze wymienia transkreacj¢, nie zawiera zadnych
wyjasnien ani opisu jej charakteru (PN-EN ISO 17100:2015: 23, cyt. za: O. Mastela/
A. Seweryn 2021: 276).

Na poziomie praktyki zawodowej rézne firmy thumaczeniowe interpretujg tran-
skreacje w odmienny sposob. H. Btaszkowska (2022: 40—42) podsumowuje opisy
tego pojecia na polskojezycznych stronach internetowych podmiotéw zajmujacych
si¢ thumaczeniem. Lionbridge okresla transkreacj¢ jako adaptacje kulturowa, ktora za-
chowuje ton, styl i emocjonalny przekaz tekstu zrodtowego. Z kolei Language Con-
nect mowi o niej jako o formie migdzynarodowego copywritingu, akcentujac twor-
czo$¢ oraz znajomos$¢ realiow rynkowych. Textcult podkresla, Zze istota transkreacji
jest wywotanie takich samych reakcji u odbiorcow, nawet jesli oznacza to odejscie od
dostownego przekazu. Dla Translax jest to ,,ttumaczenie dla zaawansowanych” oraz
,,diament branzy thumaczeniowej” (cyt. za: H. Btaszkowska 2022: 41). Biuro Ttuma-
czen Kontekst natomiast zwraca uwage na jej tworczy aspekt oraz konieczno$¢ dopa-
sowania tekstu do konkretnego kontekstu kulturowego.

W praktyce branzowej opisy transkreacji majg charakter raczej marketingowy niz
terminologiczny — dominujg odniesienia do emocji i do§wiadczen odbiorcy, a nie pre-
cyzyjne ramy pojeciowe (H. Btaszkowska 2022: 41-42). Co wigcej, sposob definiowa-
nia transkreacji zalezy od punktu widzenia: teoretykéw, praktykow, klientéw czy dy-
daktykow (H. Blaszkowska 2022: 46). Dla klientéw transkreacja wigze si¢ z dodatkowa
wartoscig: tekst ma nie tylko przekazywa¢ informacje, ale réwniez angazowac
(H. Btaszkowska 2022: 41-42). Z kolei dla thumacza to wigksze wyzwania, ale i szansa
na wigkszg swobode tworcza oraz wyzsze wynagrodzenie (N. Sattler-Hovdar 2016: 90).
Transkreacja odpowiada na rosngce potrzeby lokalizacji i personalizacji komunikatu
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(H. Btaszkowska 2022: 50) i coraz czgsciej funkcjonuje jako alternatywa wobec do-
stownych, niefunkcjonalnych thumaczen (O. Mastela/ A. Seweryn 2021: 276).

W erze automatyzacji transkreacja przypomina o znaczeniu roli cztowieka w ko-
munikacji miedzykulturowej (H. Btaszkowska 2022: 51). Jak podkresla G. Schriver,
transkreacja jako forma tworczos$ci nie moze zosta¢ przejeta przez maszyny
(G. Schriver 2011, cyt. za: H. Btaszkowska 2022: 50), a P.A. Schmitt dodaje, ze tech-
nologie nie radzg sobie z tekstami apelatywnymi, ktore wymagaja subtelnego wyczu-
cia i ludzkiej wrazliwosci (P.A. Schmitt 2016: 58).

Mimo ograniczen, sztuczna inteligencja moze stanowi¢ zrodto inspiracji, pobu-
dzajac kreatywnos$¢ thumacza i wspierajac go w poszukiwaniu niestandardowych roz-
wigzan (N. Sattler-Hovdar 2016: 44). Z punktu widzenia rynku pracy transkreacja
postrzegana jest jako przyszto§¢ zawodu — strategia zapewniajaca thumaczom utrzy-
manie konkurencyjnosci (H. Btaszkowska 2022: 51).

Jak zauwazajg G. Thome (2019: 107) i G. Schriver (2011), thumaczenia marketin-
gowe wcigz wymagaja interwencji ludzkiej, co wskazuje na trwatg potrzebe kompe-
tencji transkreacyjnych (cyt. za: H. Blaszkowska 2022: 50). N. Sattler-Hovdar (2016:
108) krytycznie odnosi si¢ do narzedzi CAT, wskazujac, ze ograniczajg one kreatyw-
no$¢ i nie sa dostosowane do potrzeb transkreacyjnych. H. Btaszkowska (2022: 50)
Zwraca uwage, ze automatyczne tlumaczenia marketingowe czesto prowadza do ab-
surdalnych rezultatéw, co tylko podkresla przewagg pracy czlowieka.

Mimo to maszyny moga wspomagac¢ thumacza, szczegolnie poprzez inspiracje do
zabaw jezykowych i tworzenia nowych wyrazen (N. Sattler-Hovdar 2016: 44). Na-
rzedzia CAT i thumaczenie maszynowe ograniczaja elastyczno$é jezykowa, dlatego
w praktyce transkreacyjnej nie sg wykorzystywane (O. Mastela/ A. Seweryn 2021:
279-280). Praca z gotowymi glosariuszami i bazami danych terminologicznych z re-
guly nie znajduje zastosowania w projektach wymagajacych duzej swobody tworczej,
jak thumaczenia marketingowe (O. Mastela/ A. Seweryn 2021: 280).

W dobie rozwijajacych si¢ rozwigzan technologicznych z zakresu generatywnej
sztucznej inteligencji (genAl) M.A. Jiménez-Crespo (2024) zwraca uwage na ko-
niecznos$¢ zrozumienia etapow jakie wykonuje cztowiek lub wspomniane aplikacje
w trakcie thumaczenia elementow wymagajacych kreatywnego podejscia. Zrozumie-
nie to pozwoli skuteczniej decydowac, ktore tresci moga by¢ niemal bezblednie thu-
maczone takimi narzgdziami przy tylko nieznacznej ingerencji cztowieka, a ktore na-
lezy przekazaé bezposrednio thtumaczowi z pominigciem proceséw automatycznej ge-
neracji ttumaczenia i postedycji.

3. Analiza korpusowa uzycia rzeczownika transkreacja

W dotychczasowych rozwazaniach uwaga byla pos§wigcona naukowemu i rynko-
wemu ujeciu transkreacji. Dotychczasowe proby ukazania tego jak pojecie to jest po-
strzegane wsrod ttumaczy nie byly usystematyzowane i polegaty na przegladaniu wy-
branych stron internetowych firm oferujacych ustugi o takiej nazwie (por. H. Btasz-
kowska 2022). Z tego wzgledu analiza przedstawiona ponizej powinna cho¢ cze-
sciowo odpowiedzie¢ na pytania dotyczace tego pojecia. Najpierw przedstawione zo-
stang zalozenia metodologiczne i materiat, ktory byt przedmiotem analizy. W dalszej
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kolejnosci uwaga skoncentruje si¢ na pytaniach badawczych. Nastgpnie scharaktery-
zowane zostang najwazniejsze tendencje stwierdzone w uzyciu pojecia ,,transkreacja”
na polskojezycznym spoteczno$ciowym forum tlumaczy oraz na stronach interneto-
wych polskich biur thumaczen.

3.1. Metodologia

W przypadku tak réznorodnie definiowanego pojecia jak transkreacja istotnym jest
sprawdzenie, jak wyglada jego uzus jezykowy. Istnieje wiele metodologii umozliwia-
jacych weryfikacje preferencji rodzimych uzytkownikéw jezyka, np. dystrybucja
kwestionariuszy czy prowadzenie wywiadow. Sa one jednak obarczone ryzykiem su-
biektywizmu poszczegolnych odpowiedzi oraz koniecznosci znacznych naktadéw
pracy i zaangazowania wielu osob do realizacji takiego badania. Zdecydowanie bar-
dziej wykonalne dla pojedynczego badacza sa metody zwigzane z analizg tekstu pisa-
nego, np. opracowanie mozliwie najbardziej reprezentatywnego korpusu zawierajg-
cego naturalne wypowiedzi uzytkownikow. Nieograniczony dostep do tego typu za-
sobow daje komunikacja internetowa, zwtaszcza w mediach spotecznosciowych. Ko-
munikacja za ich posrednictwem odbywa si¢ w sposob pisemny jednak ma w sobie
bardzo duzo cech jezyka moéwionego (G. McCulloch 2019). Wypowiedzi takie,
w przeciwienstwie np. do wywiadu, majg charakter swobodny i nie wymagaja od ba-
dajacego konieczno$ci uzyskania zgody na wykorzystanie w badaniu, poniewaz sa
umieszczane przez uzytkownikéw dobrowolnie ze Swiadomoscia dostepnosci dla sze-
rokiej grupy odbiorcow. Z tego wzgledu w niniejszym badaniu zdecydowano si¢ na
uzycie metodologii korpusowej w oparciu o teksty internetowe.

Przed opracowaniem korpusu opartego na komunikacji specjalistycznej analizo-
wany rzeczownik wyszukano w najwigkszych polskich korpusach jezykowych. Za-
rowno w Korpusie Jezyka Polskiego PWN (70 mln stow zbieranych w latach 1920—
2005, PWN 2005), Narodowym Korpusie Jezyka Polskiego (1,8 mld stéw zbieranych
w latach 2008-2012, NKJP 2012), jaki i Korpusie Wspoiczesnego Jezyka Polskiego
(1 mld stow zbieranych w latach 2011-2020, M. Marciniak et al. 2023) nie odnoto-
wano wystapien tego rzeczownika.

W korpusie Polish Web 2019 (plTenTenl9) dostgpnym na platformie Sketch En-
gine (korpus polskojezycznych tekstow internetowych opublikowanych w ciagu jed-
nego roku sktadajacy si¢ z 3 994 024 317 stow, Sketch Engine 2020) dla rzeczownika
Htranskreacja” odnotowano 35 wystapien (7 okazow). Co ciekawe sposrdd 7 odnoto-
wanych form gramatycznych 2 byty formami liczby mnogiej (franskreacje oraz tran-
skreacjami, obie po 1 wystgpieniu).

W korpusie monitorujacym Monco PL (od 2020 roku stale aktualizowanym o po-
nad 1 min stow dziennie, P. P¢zik 2020; PELCRA 2025) odnotowano 30 wystapien
(6 okazow) analizowanego rzeczownika. Analiza ta pozwala stwierdzi¢, ze poza za-
kresem specjalistycznym zwigzanym z reklama, marketingiem czy ttumaczeniem po-
jecie to jest odnotowywane niezwykle rzadko co §wiadczy o branzowosci jego uzycia.

Pierwsza czg$¢ korpusu stanowi swobodna komunikacja w kontekscie thumacze-
niowym. Do stworzenia korpusu postuzyty dyskusje prowadzone przez uzytkowni-
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kéw w grupie ,, TLUMACZE — GRUPA OTWARTA — ZLECENIA DLA TLUMA-
CZY” na portalu Facebook. Jest to najwicksza polskojezyczna grupa na tym portalu
zrzeszajaca profesjonalnych thumaczy i osoby zajmujace si¢ dziatalnoscia thtumacze-
niowa. W chwili przeprowadzenia badania do grupy nalezato 37 391 osob. Nalezy
zaznaczy¢, ze cho¢ w zdecydowanej wickszosci sa to aktywni thumacze, do grupy
nalezg takze studenci stawiajacy pierwsze kroki w zawodzie. Na korpus ztozyly sig
wszystkie posty, w ktorych bezposrednio w tekscie lub komentarzach pojawia si¢ rze-
czownik ,transkreacja” we wszystkich formach gramatycznych. Czas publikacji za-
wezono do 6 lat (od poczatku 2019 roku do konca czerwca 2025 roku). Czas ten w za-
lozeniu ma przedstawi¢ najnowsze tendencje w uzyciu rzeczownika transkreacja.
Rok 2019 zostal dodany do standardowej cezury 5 lat aby sprawdzi¢ potencjalny
wplyw pandemii COVID-19 na badane zjawisko. Na podstawie wskazanych kryte-
riow zebrano korpus liczacy 117 963 stowa (787 815 znakdéw) i obejmujacy 72 posty,
pod ktorymi opublikowano tgcznie 2693 komentarze. Cho¢ istnieje wiele innych por-
tali internetowych zrzeszajacych ttumaczy, takich jak PROZ.com, to z uwagi na ogra-
niczony format artykutu naukowego oraz znaczace rozmiary uzyskanego juz korpusu
W niniejszej analizie zdecydowano si¢ na jedno forum z jednego portalu. Szczegdétowa
analiza korpusu zostata przedstawiona w sekcji 3.2.

Strona internetowa jest swego rodzaju wizytowka kazdej firmy i jest sposobem
tatwego 1 szerokiego udostepnienia informacji o oferowanych przez nig ustugach. Aby
zestawi¢ komunikacje swobodng z bardziej oficjalnym przekazem i ofertg na polskim
rynku zdecydowano na zestawienie danych pierwszego korpusu ze stronami interne-
towymi firm thumaczeniowych. W polowie ubieglej dekady szacowano, ze w Polsce
zarejestrowanych jest okoto 8000 biur ttumaczen i nawet ponad 50 tys. podmiotow
swiadczacych ustugi thumaczeniowe (Wirtualne Media 2014). Z uwagi na postepujaca
konsolidacj¢ rynku i brak oficjalnych danych na ten temat mozna szacowac, ze liczba
ta mogla si¢ nieznacznie zmniejszy¢, ale wcigz cheae uzyskaé petng reprezentatyw-
nos$¢ polskiego rynku ushug thumaczeniowych nalezaloby zbada¢ kilkadziesiat lub co
najmniej kilka tysigcy stron internetowych. Aby uzyskac cho¢ cze$ciowsq reprezenta-
tywnos$¢ analizy zdecydowano si¢ na zbadanie stron internetowych firm thumaczenio-
wych (biura thumaczen, firmy lokalizacyjne i jednoosobowe dziatalno$ci gospodar-
cze) zarejestrowanych w dwoch najwigkszych ogolnopolskich zrzeszeniach. Do Pol-
skiego Stowarzyszenia Biur Ttumaczen naleza 22 podmioty (PSBT 2025), natomiast
do Zwigzku Pracodawcow Branzy Thumaczeniowej POLOT nalezy 14 podmiotoéw
(POLOT 2025). Analizie poddano zatem 36 stron internetowych podmiotéw roznej wiel-
kosci. Cho¢ wybor taki nie gwarantowal reprezentatywnosci korpusu, to z uwagi na wy-
stgpowanie w stowarzyszeniach réznorodnych firm mogt da¢ szerszy wglad w praktyki
jezykowe. Cho¢ probowano do ekstrakcji tekstu ze stron wykorzysta¢ narzgdzia genAl,
to liczne proby okazaly si¢ nieskuteczne z uwagi na zabezpieczenia wprowadzane przez
strony i tekst zostat skopiowany ze stron manualnie wylacznie w celu analizy. Analiza
takiej liczby stron przez jedna osobe okazata si¢ czasochtonna. Opracowana tak druga
cze$¢ korpusu liczy 327 431 stow (2 286 746 znakow).

Przed przystgpieniem do analizy obu korpuséw sformutowano nastepujace pyta-
nia badawcze:
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1. Czy pojecie to jest preferowane przez pojedynczych uzytkownikow lub firmy
czy jest stosowane powszechnie?

2. Przy okazji jakich tematow jest ono najczesciej stosowane?

3. Jakie r6znice w uzyciu pojecia ,.transkreacja” zostang stwierdzone w przypadku
obu korpusow?

3.2. Analiza forum tlumaczy w mediach spolecznosciowych

Na analizowany korpus ztozyly si¢ 72 posty opublikowane w latach 2019-2025, pod
ktoérymi zamieszczono tacznie 2693 komentarze. Lgcznie w ramach korpusu odnoto-
wano 108 wystapien rzeczownika ,.transkreacja”. W zestawieniu z taczna liczebno-
$cig korpusu wystapienia te stanowig okoto 0,091%, co $wiadczy o rzadkiej frekwen-
cji rzeczownika. Aby uswiadomi¢ sobie petng skalg tej czgstotliwosci nalezy, wziaé
pod uwagg, ze w korpusie zostaly uwzglednione jedynie dyskusje (posty i komenta-
rze), w ktorych badane pojecie wystgpito. W skali wszystkich postow z analizowa-
nego okresu czestotliwose ta bytaby jeszcze kilkadziesiagt razy mniejsza. Potwierdza
to wyniki przeprowadzonej wczesniej analizy w korpusach jezyka ogolnego. Ponizej
(Ryc. 1) przestawiony zostal rozktad form gramatycznych (okazéw) jakie wystapity
w analizowanym korpusie.
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Ryc. 1. Formy gramatyczne (okazy) rzeczownika ,, transkreacja” (n=108).

W dyskusjach na spoteczno$ciowym forum thumaczy odnotowano 6 form gramatycz-
nych transkreacji. Niemal potowe odnotowanych wystgpien stanowila podstawowa
forma badanego rzeczownika. O potowe¢ mniej pojawito si¢ okazéw dopelniacza
liczby pojedynczej. Kilkanascie wystapien odnotowano dla biernika i miejscownika
liczby pojedynczej. Cztery wystapienia stwierdzono dla narz¢dnika liczby pojedyn-
czej oraz jedno dla narzednika liczby mnogiej. Pozwala to stwierdzi¢, ze cho¢ rze-
czownik ten nie jest uzywany czgsto to funkcjonuje naturalnie w obrgbie jezyka pol-
skiego w badanej dziedzinie.
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Co ciekawe w ramach korpusu odnotowano réwniez 3 wystapienia (2 okazy) rze-
czownika pochodnego od badanego. Byt to rzeczownik transkreator oznaczajacy
osobe zajmujacy si¢ transkreacjq. Zostalo ono uzyte w jednej ofercie pracy i komen-
tarzu pod nig oraz w trakcie dyskusji nad inng sytuacja dotyczaca wyceny ustug.
Ta aktywno$¢ stowotworcza badanego pojecia swiadczy o jego ugruntowaniu wérod
thumaczy. Nalezy jednak zaznaczyc¢, ze jest to grupa uzytkownikéw jezyka o bardzo
wysokiej §wiadomosci zjawisk zachodzacych w jezyku i mogaca czgsciej stosowad
pewne zabiegi stowotworcze niz miatoby to miejsce w przypadku komunikacji w je-
zyku ogolnym.

Warto zaznaczy¢, ze w badanym korpusie rzeczownik transkreacja dwukrotnie
wystapit rowniez w cudzystowie, co wskazuje na sceptyczne podejscie dwojga uzyt-
kownikoéw do tego pojecia. O pewnym sceptycyzmie srodowiska tlumaczy moze
swiadczy¢ rowniez stosunkowo niewysoka frekwencja tego poje¢cia w dyskusjach.

W Tabeli 1. przedstawiono dystrybucj¢ postow i wystgpien w badanym okresie.
Najstarszy post odnotowano 4 marca 2019 r., a najnowszy zostal opublikowany
24 czerwca 2025 1.

rok posty wystapienia okazy
2025 (%%) 3 6 4
2024 7 13 5
2023 9 17 3
2022 12 18 5
2021 12 13 4
2020 17 24 4
2019 12 17 3
LACZNIE 72 108 6

Tab. 1. Liczba postow oraz wystgpien i okazow w badanym okresie (n=72).

Generalnie zauwazalny jest nieznaczny spadek uzycia rzeczownika transkreacja na
forum na przestrzeni lat (oczywiscie nie biorgc pod uwage 2025 roku, dla ktorego
przeanalizowana zostata tylko pierwsza polowa). Chociaz liczba wystgpien wahala
si¢ na zblizonym poziomie, to zauwazalny jest stopniowy spadek liczby postow, w ra-
mach ktorych poruszano to zagadnienie. Liczba wystapien nie jest tak miarodajna jak
liczba postow, poniewaz przy tak nieduzych rocznych liczbach wystgpien duza fre-
kwencja rzeczownika w ramach jednego postu (np. w 2025 roku w ramach jednego
postu rzeczownik pojawil si¢ czterokrotnie w oryginalnym poscie przy braku komen-
tarzy) moze zachwiac liczba wystapien w ciggu roku. Liczba postow odzwierciedla
liczbe dyskusji, w ktérych pojawia si¢ analizowany rzeczownik. Srednia liczba dla
analizowanego forum wynosi okoto 150 postow w ciggu miesigca. Pokazuje to, ze
rzeczownik transkreacja nie wystepuje z duza czestotliwoscig w ramach korpusu.
Jednoczesnie stabilna liczba na przestrzeni lat potwierdza, ze jest to pojgcie ugrunto-
wane wsrod thumaczy.

Biorac pod uwage dystrybucj¢ rzeczownika wérdd thumaczy i innych osob nale-
zacych do grupy warto przeanalizowac uzycie pojecia w komentarzach i postach. Od-

Applied Linguistics Papers: www.alp.uw.edu.pl



Transkreacja — czy wspodlczesna... 38

notowano 36 wystapienn w postach i 72 w komentarzach. Pokazuje to, Ze cz¢sciej te-
mat ten byl poruszany przy okazji innych zagadnien, a sam w sobie stanowil temat
w zwiazku ze zleceniami dotyczacymi uslug marketingowych lub pytaniami o rozpo-
czecie kariery w branzy ttumaczeniowej. Duzo mniej licznie wystapit w postach roz-
poczynajacych zwigzanych z wyceng ustug thumaczeniowych.

W ramach analizy sklasyfikowano réwniez tematyke dyskusji na forum, w kto-
rych uzyto rzeczownika transkreacja. Kazda z dyskusji otrzymata gtéwny temat, wo-
kot ktorego toczyta si¢ rozmowa. Zostaly one przedstawione na Ryc 2.

16
14

12

-
o [N Y [sa T <] o

@ Y > @ & &
X s IS = X N X
& @ (@ 4 < & Ol & @ @
N SO N & & @ O
v N & & & & &

Ryc. 2. Tematyka dyskusji, w ktorych pojawit si¢ rzeczownik ,, transkreacja” (n=72).

Najwigcej sposrod postow zawierato konkretne zlecenia thumaczeniowe (15), w przy-
padku ktorych rzeczownik transkreacja pojawial si¢ albo w samym zleceniu albo
w kontekscie stawki jaka powinna by¢ naliczona w jego przypadku. Kolejng kategoria
dyskusji (11) byly relacje ttumaczy z klientami, biurami thumaczen, redaktorami lub
migdzy soba. Bardzo zblizong czestotliwos¢ (10) stwierdzono dla postow dotycza-
cych konsultacji wyceny konkretnego zlecenia ttumaczeniowego (porady od bardziej
doswiadczonych tlumaczy, nietypowe przypadki). Nieco rzadziej (8) pojawiaty sie
posty dotyczace szeroko pojetego warsztatu thumacza (co jest wazne w ttumaczeniu,
jaka jest opinia cztonkow na temat czgsto spotykanych praktyk). Taka samg liczbe
wystapien (8) odnotowano dla postow stanowigcych oferty pracy na dhuzej niz poje-
dyncze zlecenie. W przypadku takich postow analizowane pojecie znacznie czesciej
pojawiato si¢ juz w rozpoczynajacym poscie niz dla postow ze zleceniami). Kilka po-
stow (5) pochodzilo roéwniez od studentéw oraz osob przebranzawiajacych sig¢
(1) z prosba o wskazowki 0sdb rozpoczynajacych swojg przygode z thumaczeniem.
Niekiedy transkreacja pojawiata si¢ rowniez w dyskusjach (4) dotyczacych pozornie
nieprzettumaczalnych wyrazen wymagajacych od tlumacza szczeg6lnej kreatywnosci
(np. gry stowne polaczone z materialem graficznym, w nomenklaturze grupy okre-
slane jako ,,wyzwania ttumaczeniowe”). Duzo rzadziej byly to dyskusje dotyczace
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btedu wychwyconego w przethumaczonym tekscie kultury lub prosba o pomoc w do-
borze ekwiwalentu thumaczeniowego (oba po 2), dzielenie si¢ zabawnymi sytuacjami
z praktyki thumaczeniowej, kwestie jezykowe, stan branzy thumaczeniowe;j i oglosze-
nie o szkoleniu (wszystkie po 1).

Ponadto w ramach analizy wystapien poj¢cia transkreacja (108) oznaczono row-
niez zagadnienia poruszane w rozwazaniach translatorycznych, ktore najczesciej po-
jawiaty si¢ w wypowiedziach udzielanych na forum. Cho¢ do kazdej z wypowiedzi
przypisywano czasem po kilka zagadnien, to zadne z nich nie pojawito si¢
w przypadku wszystkich wystapien. Najczesciej odnotowanym stwierdzeniem byta
odrebnos¢ 1 wyzszos¢ transkreacji nad ttumaczeniem (43). Bardzo czesto wskazy-
wana byla rowniez konieczno$¢ naliczania wyzszej stawki dla transkreacji (31). Nie-
mal réwnie czgsto wymieniano transkreacje w kontekscie marketingu (28) i kreatyw-
nosci (26). Waznymi zagadnieniami byly rowniez potrzeba uzyskania do§wiadczenia
i umiejetnosci aby moc zajmowac si¢ transkreacjq (20) oraz jej podobienstwo do co-
pywritingu (17). W dalszej kolejnosci uplasowaly si¢ rozliczanie usfug transkreacji
na podstawie rzeczywistego naktadu czasu pracy lub jej czasochtonnos¢ (11) i ko-
nieczno$¢ odstgpienia od dostownosci (10). O$smiokrotnie (po 8 wystapien dla kaz-
dego z zagadnien) wspominane byly dowolnosc¢ jaka daje transkreacja, konieczno$é
unikania jej w thlumaczeniu specjalistycznym, jej zwiazki z mediami spoteczno$cio-
wymi i stosowanie jej jako tanszego odpowiednika copywritingu. Nieco rzadziej
(po 6) transkreacja wystepowala w kontekscie thumaczenia literackiego, postedycji,
koniecznosci zachowania naturalnego stylu wypowiedzi, stron internetowych, adap-
tacji odwotan kulturowych oraz jezyka potocznego. Pojedyncze wystgpienia odnoto-
wano dla koniecznoéci oddania emocji w transkreacji, zwigzkéw z ttumaczeniem bi-
blijnym, lokalizacji gier, neutralno$ci ptci w komunikacie, korzystania ze zrodet, kon-
sultacji z rodzimym uzytkownikiem jezyka, odrzuceniem kalek jezykowych i pytania
czy jest to zagadnienie wylacznie teoretyczne czy stosowane na rynku. Dwa ostatnie
poréwnania pozwalaja stwierdzié, ze najczegsciej wsrod thumaczy nalezacych do grupy
pojecie transkreacji ma z reguty podobny zakres znaczeniowy oraz kontekst uzycia
do tych pojawiajacych si¢ w literaturze naukowej, co moze potwierdzi¢ poprawnosc¢
niektérych sposrdd koncepcji teoretycznych przedstawionych na poczatku artykutu.

3.3. Analiza stron internetowych biur ttumaczen

Analizie poddano 36 stron internetowych podmiotow zajmujacych si¢ dzialalno$cia
thumaczeniowg zrzeszonych w PSBT (2025) oraz POLOT (2025). W ponizszej tabeli
przedstawiono rozktad wystapien i form gramatycznych pojecia translatoryka na prze-
analizowanych stronach.

nazwa biura wystapienia okazy
Agencja MAart Sp. z 0.0. 9 4
Alingua Sp. z 0.0. 6 3
APOLONICA Sp. z 0.0. 3 2
Berlineo centrum obstugi jezykowej 1 1
BIRETA Professional Translations 9 3

Biuro Tlumaczen Better Horizons
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Biuro ttumaczen LEMON - =
Biuro Tlumaczen MIW — —
Biuro Thumaczen SUPERTLUMACZ 22 4
Biuro Tlumaczen Word-Perfect — —
Centrum Lokalizacji CM Sp. z o.0. = =
Centrum Thumaczen Profesjonalnych —

Damar Translation Studio sp. z o.0. 1 1
Diuna Language Services 13 3
Intertext Sp. z 0.0. 8 2
INVENIRE 3 2

IURIDICO Sp. z o.0. = =
KMK Biuro Thumaczen Elzbieta Plagskowska — -
KOMPUTEKST Kossakowscy Spotka Cywilna - -
KONTEKST A.Wolski Sp.k. 10 3
L2 Language Consulting Sp. z o.0. = =
Lingbart Centrum J. Obcych Bartosz Matysek — —
Magit Sp. z o.0. - -
MD Online sp. z 0.0. —

Omero Sp. z 0.0. 5 1
PAB Polska Centrum Lokalizacji i Ttumaczen 8 3
POZENA Sp. z 0.0. Sp.k. = =
Skrivanek Sp. z o.0. 91 5
Studio Gambit Sp. z o.0. 14 3
Task Force LLC 4 2

TextPartner Sp. j. = -
Thimacz Przysiegly J. Ang. M.Wroblewski — -
Translation Street 8 3
VIVALANG Sp. z 0.0. - -
Wratislavia Translation House Sp. z o.0. - -
Yellow 12 2
RAZEM 227 5

Tab. 2. Wystgpienia i okazy rzeczownika ,, transkreacja’” na stronach internetowych biur tumaczen na-
lezgcych do PSBT i POLOT (n=36).

W ramach korpusu odnotowano 227 wystapien (5 okazoéw) pojecia transkreacja,
co stanowi jeszcze mniejszy odsetek wzgledem korpusu niz w przypadku jego pierw-
szej czesci (0,069%). Warto podkresli¢, ze sposrod analizowanych stron jedynie na
polowie (18) analizowany rzeczownik wystepuje. Ponadto niemal potowe (91) wysta-
pien stwierdzono dla jednej strony — Skrivanek, jednej z najwigkszych migdzynarodo-
wych firm z branzy thumaczeniowej. Na kolejnych miejscach uplasowaty si¢ Super-
tlumacz (22), Studio Gambit (14), Diuna (13), Yellow (12) i Kontekst (10). W przy-
padku kazdej z pozostatych 12 stron odnotowano mniej niz 10 wystapien. Takie roz-
lozenie wynikow moze wynikac z tego, ze 6 stron z najwigksza liczbg wystapien po-
siada rowniez blog dotyczacy réznych zagadnien ttumaczeniowych, a pozostatych
12 nie. Tak duza czestotliwos$¢ wystepowania transkreacji na stronie Skrivanek moze

Applied Linguistics Papers: www.alp.uw.edu.pl



Dominik KUDELA 41

tez wynika¢ z faktu czgstego publikowania przez biuro nowych ofert pracy, wsrod
ktorych znajduja si¢ zlecenia zwiazane z transkreacja.

Zaprezentowana frekwencja wskazuje na obecnos¢ transkreacji w ofercie biur thu-
maczen cho¢ potwierdza rowniez, ze nie jest to ustuga oferowana przez wszystkie
biura. Warto nadmienié¢, ze spos$rod 18 biur, na ktorych stronach nie pojawilo si¢ ana-
lizowane pojecie, jedynie 7 z nich ma w swojej ofercie takze ustugi zwigzane z mate-
riatami reklamowymi lub marketingowymi (pozostate 11 oferuje wytacznie thumacze-
nie poswiadczone lub specjalistyczne: medyczne, finansowe, techniczne, prawne,
itp.). Na tej podstawie mozna stwierdzic, Ze jest to jednak pojecie przyjete w branzy,
cho¢ nie jest ono stosowane powszechnie i w oficjalnej komunikacji jest ono ograni-
czone do kontekstow zwigzanych z tresciami reklamowymi, marketingowymi, thuma-
czeniem audiowizualnym czy cyfrowych tekstow interaktywnych (okre§lanych jako
,lokalizacja™). Swiadcza o tym profile dzialalno$ci na stronach internetowych, w kto-
rych stwierdzano wystgpienia badanego stowa.

Whioski

W literaturze czesto podkreslany jest rozdzwiek pomiedzy uzyciem pojecia ,.transkre-
acja” w teorii 1 praktyce thumaczeniowej. Pojecie to nie ma ogoélnie przyjetej definicji
1 jest uzywane w nieco innym rozumieniu w réznych dziedzinach (np. ttumaczeniu,
marketingu, literaturze). W przegladzie literatury stwierdzono, ze cho¢ specjalisci
z dziedziny marketingu uwazajg transkreacj¢ za proces dalece odmienny i szerszy od
thumaczenia, to wiele z jego podstawowych elementow, takich jak kreatywnosc¢, wraz-
liwo$¢ kulturowa, oddanie ducha a nie litery tekstu zrodtlowego, jest dobrze ugrunto-
wana w teorii ttumaczenia.

Pojecie to ma takze pewne wspdlne cechy charakterystyczne z innymi pojg¢ciami
stosowanymi w branzy thumaczeniowej takimi jak lokalizacja czy adaptacja. Jest ono
rowniez niekiedy stosowane wymiennie z tymi pojeciami jak rowniez z pojeciem co-
pywiritingu czy pisania kreatywnego. O niestalym zakresie znaczeniowym tego poje-
cia $wiadczy roOwniez jego uzycie w rozwazaniach nad thumaczeniem literackim, tek-
stow artystycznych i turystycznych.

W analizie korpusowej wykazano, ze cho¢ pojecie to nie jest stosowane z wysoka
czestotliwoscia, to jest ugruntowane w $wiadomosci branzy. Swiadczy o tym jedynie
nieznaczne wahanie liczby wystapien na przestrzeni lat oraz obecno$¢ w ofercie duzej
liczby przeanalizowanych firm thumaczeniowych. Najczestszym kontekstem wyste-
powania transkreacji w analizowanym korpusie byly kwestie zwigzane z wyceng
ustug wymagajacych od ttumacza inwencji tworczej odwzorowujacej glowny zamyst
tekstu zrodlowego przy jednoczesnej wrazliwos$ci na nieraz ulotne gry stowne czy
odwotania historyczno-kulturowo-intertekstualne. W wypowiedziach na forum czgsto
zauwazalna byla potrzeba u$§wiadamiania zleceniodawcom i biurom tlumaczen,
ze zlecenia takie powinny by¢ traktowane inaczej niz thumaczenie specjalistyczne
a zwlaszcza postedycja czy praca z uzyciem generatywnej sztucznej inteligencji. Zda-
niem wypowiadajacych si¢ na forum z uwagi na specyficzna funkcje tekstu thtumacz
powinien doswiadcza¢ w takich przypadkach mniej ograniczen czasowych i techno-
logicznych a wigcej swobody i zrozumienia dla ztozono$ci powierzonego zadania.
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W analizie nie stwierdzono wptywu pandemii COVID-19 na uzycie badanego poje-
cia. Zarowno przed, w trakcie, jak i po wspomnianej pandemii uzycie byto na podob-
nym poziomie. Cho¢ zauwazalny jest nieznaczny spadek liczby wystapien w badanym
korpusie, to nie mozna jednoznacznie stwierdzi¢ czy wptyw na t¢ tendencje miala
pandemia czy raczej inne zjawiska w dziedzinie ustug ttumaczeniowych, np. pojawie-
nie si¢ nowych poje¢ pokrewnych znaczeniowo. Zauwazona potencjalna tendencja
spadkowa w ujgciu czasowym moze zatem popieraé prezentowany przez autora oraz
wielu innych badaczy poglad o nieprzydatnosci analizowanego poje¢cia w teorii thu-
maczenia z uwagi na jego brak jednoznacznosci terminologicznej.

W nawigzaniu do pierwszego pytania badawczego, badane pojecie nie jest po-
wszechnie spotykane nie tylko w dyskursie ogolnym, ale réwniez w oficjalnej i nieo-
ficjalnej komunikacji w gronie specjalistow. Fakt, ze w niektoérych przypadkach
cztery wystapienia tego pojecia pojawialy si¢ w ramach jednego ogtoszenia lub ko-
mentarzy pojedynczego uzytkownika w konkretnej dyskusji, wskazuje na stosunkowo
idolektalny charakter tego pojecia. Trend taki powinien zosta¢ zweryfikowany na
wiekszej 1 bardziej reprezentatywnej probie badanych lub korpusie tekstow.

Wyniki analizy oraz przeglad literatury pozwalajg stwierdzié, ze pojecie transkre-
acji wywodzi si¢ z marketingu, lecz w translatoryce ma wiele lepiej ugruntowanych
i $cislej zdefiniowanych odpowiednikow. Z uwagi na cze¢ste stosowanie w branzy thu-
maczeniowej i lokalizacyjnej, ,,transkreacja” moze by¢ jednak przyjeta jako okresle-
nie strategii lub metody, ktora thumacz przyjmuje w odniesieniu do cze¢sci thumaczo-
nego tekstu.

Pewnym ograniczeniem opisanego badania moze by¢ fakt wykorzystania tylko
jednego forum na jednej platformie spotecznosciowej. Wyniki uzyskane w ten sposob
nie moga by¢ miarodajne i przedstawiaja jedynie niewielki fragment uzycia pojgcia
transkreacja wérod zawodowych ttumaczy. Jednakze mozna doda¢, ze cho¢ przedsta-
wione wyniki pochodzity z jednego forum to na podstawie liczebnosci forum (ponad
37 tys. uzytkownikdw) mozna stwierdzi¢, ze jest ono w pewnym stopniu reprezenta-
tywne dla srodowiska ttumaczy w Polsce.

W ramach badanych korpuséw nie stwierdzono znaczacych réznic w uzyciu po-
jecia ,transkreacja” w nieformalnej komunikacji na spoteczno$ciowym forum ttuma-
czy oraz w oficjalnej komunikacji na stronach internetowych. Cho¢ w przypadku
stron internetowych stwierdzono nieznacznie wigksza frekwencje, to tendencja taka
powinna zosta¢ potwierdzona na podstawie wigkszego i bardziej reprezentatywnego
korpusu (trzecie pytanie badawcze).

W obu badanych korpusach analizowane pojgcie najczesciej wystepowato w kon-
tek$cie ustug marketingowych, kreatywnosci stosowanych rozwigzan thumaczenio-
wych oraz koniecznosci zdobycia odpowiedniego doswiadczenia przez ttumacza aby
moc wykonywac tego typu zadania (drugie pytanie badawcze).

W przysztych badaniach mozna zakresem analizy obja¢ wigcej grup na portalu
Facebook lub innych portalach, np. LinkedIn, X, Proz.com. W przypadku prac wigk-
szego zespotu mozna rowniez przeprowadzi¢ badanie ankietowe lub seri¢ wywiadow
wsrod thumaczy, redaktorow, kierownikow projektow dotyczacych tego zagadnienia.
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Pozwoliloby to poglebi¢ analiz¢ dotyczacg poszczegolnych znaczen i zakresoOw tema-
tycznych kojarzonych z badanym pojeciem. Analizy takie moglyby poréwnaé row-
niez frekwencje transkreacji oraz poj¢¢ zblizonych znaczeniowo, takich jak lokaliza-
¢ja czy adaptacja. Wigcej uwagi moze by¢ rOwniez poswigcone uzusowi tego pojecia
wsrod teoretykow i praktykow ttumaczenia w jezykach innych niz polski, angielski
czy niemiecki.
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